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Podaruj Storce” - Owocowa Strona Zywiec Zdroj

Niestandardowe dziatania akcji zmienity najbardziej depresyjny dzien w roku - ,Blue Monday” - 25 stycznia 2016 - w
Swieto pozytywnych emocjil Projekt Owocowej Strony Zycia Zywiec Zdréj, dzieki niestandardowej formie
zaangazowat cata Polske do dzielenia sie pozytywnymi emocjami - wywotujac szum w mediach tradycyjnych i

spotecznosciowych.

Czas realizacji: Styczen - luty 2016 (w sumie | miesiac)

R Uzasadnienie zgloszen zgtoszenia do kategorii konkursowej: Event komercyjny

Akgja ,Podaruj Stonce” zostata zgtoszona w kategorii gtownej event komercyjny.

Stworzylismy niestandardowa akcje dla marki Zywiec Zdréj pod hastem ,Podaruj Stonce”- jej elementem byty produkty z
limitowana etykieta, informujace o akcji. Zachecalismy warszawiakow, ale takze mieszkancow innych miast, do dzielenia sie
pozytywnymi emocjami.

W ramach projektu ,Podaruj stonce” dziatania podzielono na dwie fazy: teaser i reveal. Projekt rozpoczat sie 18 stycznia, kiedy
to tajemnicze stonce rozbtysto na warszawskim wiezowcu 022.

lluminacja w formie stonca wiaczana byta codziennie w godzinach 16:00-22:00, przyciagajac uwage zardwno mieszkancow,
jak i mediow - wywotalismy buzz w mediach spotecznosciowych oraz na portalach internetowych. Wzmianki o akgji
ukazywaty sie tez w telewizji i w audycjach radiowych.

Start drugiego etapu wyznaczyta data ,Blue Monday” - uznawanego za najbardziej depresyjny dzien w roku, czyli 25
stycznia - wedy dla wszystkich mieszkancow Warszawy zaswiecilismy stofce ujawniajac organizatora akji - Zywiec Zdrdj.
Poprzez event specjalny 25 stycznia rozruszalismy Warszawe, ulica Swietokrzyska przeszedt liczny, stoneczny korowéd
ztozony z tancerzy, zachecajacych przechodniow do wspolnej zabawy i przeciwstawienia sie ,smutnemu poniedziatkowi”.
Natomiast dzieki komunikacji w mediach spotecznosciowych zaangazowalismy do udziatu w akcji cata Polske! Kazdy mogt
.podarowac” swoim bliskim stonce wyswietlane na budynku 022, sktadajac im zyczenia za posrednictwem specjalnej strony
internetowej www.podarujslonce.pl, ktore nastepnie byty wyswietlane na specjalnym ekranie LED umieszczonym pod

stohcem.



. Okreslenie problemu/ analiza sytuacji/ wyjasnienie kontekstu, ewentualne badania, na ktorych oparto projekt

Stanelismy przed wyzwaniem stworzenia niestandardowej kampanii promocyjnej dla projektu ,Owocowej Strony Zywiec Zdroj"
- ktorej premiera miata byc... zima. Jak zacheci¢ warszawiakow do ,wyjscia na ulice” i szczerego dzielenia sie emocjami w
potowie stycznia? Jak sprawic, zeby o akgji marki pisaty najwazniejsze media w Polsce? Wiedzielismy, ze dziatania informujace
o produktach marki Zywiec Zdréj oraz organizowanej akcji specjalnej musza mieé oryginalna forme, zeby przebic sie w nattoku
informacji, jakie codziennie trafiaja zarowno do mieszkancow Warszawy jaki i do dziennikarzy. Wyzwanie:

—  Ukrycie w fazie teaser informacji o organizatorze akgji

— Dotarcie z informacja o akgji i produktach marki do warszawiakow

—  Zainteresowanie dziennikarzy mediow newsowych i lifestyle

—  Wywotanie pozytywnych emocji zwigzanych z marka

—  Promowanie mozliwosci sktadania zyczen poprzez strone internetowa www.podarujslonce.pl

. Czy projekt byt realizowany samodzielnie, czy wspélnie z innymi podmiotami (zarowno wPolsce, jak i

zagranica)

Partnerem w realizacji instalacji Swietlnej byta firma Echo Investment, wtasciciel budynku 022, a wykonawca agencja K2. Za

dziatania PR akgji odpowiadata agencja Garden of Words.

IV. Cel projektu

—  Stworzenie medialnego momentu przejscia z fazy teaserowej do fazy reveal

—  Podtrzymanie aktywnej komunikacji akgji ,Podaruj Stonce” w fazie reveal

— Dostarczenie mediom warszawskim, radio i TV oraz mediom marketingowym dodatkowych kontekstow
komunikacyjnych na etapie ujawnienia marki

— Wzbudzenie zainteresowania reporterow

—  Wywotanie szumu w mediach - rowniez spotecznosciowych

—  Wyjscie z komunikacja poza Warszawe

—  Ujawnienie marki, jako inicjatora akgji ,,Podaruj Stonce”

V. Grupa docelowa

Organizatorzy akcji postawili sobie za cel dotarcie do trudnych i

wymagajacych grup:



Polakow - sg coraz bardziej wymagajacy ze wzgledu na rosnaca liczbe organizowanych akgji, ktorewymagaja od nich
zaangazowania w Internecie i mediach spotecznosciowych.
Dziennikarzy - redakcje w Warszawie, ktorzy sa ,.zasypywani” informacjami o dziataniach wielu marekkomercyjnych

i nie sa ,przychylni” do dzielenia sie kolejnymi informacjami na swoich portalach.

VI. Planowanie i strategia komunikacyjna/zaktadane efekty

| Faza teaser

Buzz w mediach dotyczacy niestandardowej akcji, jaka pojawita sie w Warszawie, *

Podtrzymywanie w tajemnicy informacji o tym, kto jest odpowiedzialny za akgje,

Il Faza reveal

VII. Realizacja projektu, w tym pomysty kreatywne

Flash mob

W ramach flash mobu profesjonalna grupa tancerzy w koszulkach z logo marki podczas tanecznej parady w okolicach
instalacji wykonywata ukfad taneczny z butelkami produktow Owocowej Strony Zywiec Zdréj, w rytm ,stonecznej”
muzyki bebniarza.

Do interakdji i wiaczenia sie w zabawe zachecano przechodniow

W akcje zaangazowano takze animatorow, ktorzy za posrednictwem tabletow zachecali przechodniowdo

podarowania sobie lub bliskiej osobie stonca, wyjasniajac dziatanie aplikacji na www.podarujslonce.pl.

Szeroka komunikacja w mediach zaréwno lokalnych -warszawskich, jak i ogélnopolskich.

Na zrelacjonowanie stonecznej parady warszawiakow kontestujacych Blue Monday w blasku tajemniczejinstalacji
,Stonce” zaproszono reporterow mediow warszawskich.

Stoneczne zyczenia, ktore pojawiaty sie na 022 zostaty dedykowane wybranym redakcjom warszawskim i
ogolnopolskim

Do przedstawicieli warszawskich mediow oraz agencji foto zostaty wystane specjalnie zaprojektowane,stoneczne”
spersonalizowane zaproszenia na flash mob ,Podaruj stonce - kontestujemy Blue Monday” - z informacja, ze tego
dnia stonce zapali sie specjalnie dla ich redakgji. Ekspert

Aby stworzyc ciekawy kontent do komunikacji akcji w fazie reveal podjeto wspétprace ze znanagpsycholog Maria
Rotkiel - wzieta ona udziat w eksperckim nagraniu, gdzie skomentowata uczestnictwo w takiej akcji jak ,Podaruj

Stonce” - jako ciekawy sposob na podtrzymanie relacji miedzyludzkich.



VIII. Realizacja zatozonych celow projektu

Faza teaser

— Informacje o akcji pojawity sie w najwiekszych serwisach internetowych jak m.in onet.pl, gazetawyborcza.pl,
tvnwarszawa.pl

—  Buzz w mediach spotecznosciowych oraz ukazania w najbardziej popularnych mediach newsowych.

Faza reveal

—  Ponad 40 publikacji w mediach ogdlnopolskich oraz newsowych

— Ponad 163 000 AVE z wygenerowanych publikacji w mediach

— Informacja pojawita sie w prasie, telewizji, radiu oraz na portalach internetowych, jak m.in. Gazeta Wyborcza, TVP
Warszawa, Polsat News, Radio RMF, IAR, PAP Life, Wp.pl <br>+ Materiat ukazat sie tez mediach branzowych (branza
spozywcza, handel)

—  Dedykowane zyczenia redakcje udostepniaty na swoich portalach w mediach spotecznosciowych




