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OPEN ADOOR TO ISRAEL

Polacy nie wiedza jaki naprawde jest Izrael. Dla wiekszosci jedyne skojarzenie z Zydami to Il Wojna Swiatowa. A
przeciez lzrael to nowoczesny i ciekawy kraj. Dlatego przenieslismy jego czastke do Warszawy, organizujac
wyjatkowy event spoteczny, ktory rzad w Jerozolimie uznat za najlepszy sposrod wszystkich podobnych wydarzen

w Europie.

Czas realizacji: 12 - 20 marca 2016 r.

. Okreslenie problemu/ analiza sytuacji/ wyjasnienie kontekstu, ewentualne badania, na ktérych oparto

projekt

Polacy i Zydzi to dwa narody, ktére przezyty obok siebie setki lat. Jednak wspotczesnie wiekszosc Polakow nie jest nawet
pewna na jakim kontynencie lezy Izrael. Ich wiedza o narodzie zydowskim ogranicza sie jedynie do Il Wojny Swiatowej. Co
gorsza - Polska wcigz jest spoteczenstwem o mocno zakorzenionych uprzedzeniach. Stowo “Zyd” bywa przeciez nierzadko
stosowane jako obrazliwe. Izrael to w oczach wiekszosci Polakow pustynny, zamkniety na Swiat kraj, nekany konfliktami
zbrojnymi. Wizerunek ten jest jednak bardzo daleki od rzeczywistosci. Z tego powodu rzad w Jerozolimie postanowit pokazac
Polakom swdj kraj w nowatorski sposob - organizujac wydarzenie spoteczne, ktore zmieni sposob postrzegania Izraela nad
Wista. Forma wydarzenia miata by¢ unikalna i nowoczesna, dlatego zdecydowano sie na interaktywna wystawe. Zatozeniem
byto zwrdcenie uwagi Polakow na ogromny wktad niewielkiego bliskowschodniego panstwa w swiatowa nauke i kulture. Mato
kto w Polsce wie, ze lzrael jest pionierem przetomowych technologii, m.in. z dziedziny zaawansowanych systemow
wspomagania jazdy, mikronawadniania czy medycyny. To w Izraelu powstat pierwszy na swiecie system holograficznego
wyswietlania i interfejsu 3D do obrazowania medycznego. W Izraelu stworzono najwiekszy globalny koncern produkujacy leki
generyczne. lzraelskie rozwigzania z zakresu cyberbezpieczenstwa ustepuja popularnosci jedynie systemom z USA. To
wiasnie dzieki takim osiagnieciom Izrael jest uznawany za jedno z najbardziej innowacyjnych panstw na swiecie. Rzad w
Jerozolimie powierzyt Ambasadzie Izraela w Warszawie zadanie wzmocnienia wizerunku ich kraju. Instytucja ta nie byta
weczesniej aktywna w zakresie akgji promocyjnych - jej dziatalnosc skupiata sie kwestiach administracyjnych i urzedowych.

Przed ambasada staneto gigantyczne wyzwanie. W jaki sposob zainteresowac Polakow wydarzeniem spotecznym



dotykajacym tak trudnego tematu? Jak zapewnic oczekiwang frekwencje oraz obecnosé mediow i kluczowych lideréw opinii

skoro wystawa miata trwac zaledwie 9 dni? Trzeba byto dziatac szybko i skutecznie.

Il Czy projekt byt realizowany samodzielnie, czy wspélnie z innymi podmiotami (zarowno w Polsce, jak i

zagranica)

Projekt realizowano wspolnie z Ambasadg Izraela.

lll. Cel projektu

Celem wydarzenia spotecznego byta zbudowanie wizerunku lzraela w Polsce poprzez ukazanie go jako kraju niezwyktego:
nowoczesnego, przedsiebiorczego, przyjaznego, ciekawego i petnego kreatywnych pomystow. Efekt ten mielismy osiagnac

dzieki wzbudzeniu zainteresowania wystawa jak najwiekszej liczby uczestnikow, a takze mediow i liderow opinii.

Najwazniejszym celem PR-owym wydarzenia bylo uzyskanie wysokich wskaznikow efektywnosci, ktore zostaty

okreslone w nastepujacy sposob:

—  pozyskanie minimum 1000 osob odwiedzajacych wystawe kazdego dnia
— uzyskanie AVE z dziatan mediowych na poziomie minimum miliona ztotych

— dotarcie do opiniotwarczych mediéw, ktore promuja kulture i inicjatywe spoteczna

Wszystkie kluczowe KPI udato sie zrealizowaé pozyskujac nawet nadwyzke w kwestii ekwiwalentu mediowego i liczby

osob odwiedzajacych wystawe.

IV.Grupa docelowa

Wydarzenie spoteczne adresowane byto do:
— Mieszkancow Warszawy (potencjalnych gosci wystawy];
—  Qgotu polskiego spoteczenstwa;
—  Liderdw opinii;

—  Mediow.

V. Planowanie i strategia komunikacyjna/zaktadane efekty

Dzieki skutecznej strategii komunikacji oraz wyjatkowemu charakterowi wystawy ,Open a door to Israel” udato nam sie

osiagnact ogromne zainteresowanie uczestnikow, mediow oraz liderow opinii. Dziatania komunikacyjne podzielono na 4

etapy;



—  Konferencja prasowa, ktora zgromadzita najbardziej wptywowe polskie redakcje, waczajac w to najwieksze
telewizje oraz agencje prasowe;

—  Dystrybucja materiatow prasowych i aranzacja wywiadow - dziatania skupione na wyjatkowym charakterze
Izraela, roznorodnosci kulturowej oraz kreatywnosci jego mieszkancow, ktore zaowocowaty setkami publikagji
w polskich mediach, wtaczajac w to najwieksze tytuty prasowe;

— Impreza otwierajaca, na ktorej goscilismy 46 dziennikarzy z 35 redakgji, a takze Zastepce Prezydent Warszawy.
Zainteresowanie mediow wygenerowane byto na takim samym poziomie jak imprezy z celebrytami. Sukces
ten byt wielkim osiagnieciem, biorac pod uwage, ze wydarzenie zbiegto sie z kryzysem wokot Trybunatu
Konstytucyjnego, ktory skupiat ogromna uwage prasy;

— Dziatania w social media, skupione na monitorowaniu komentarzy antysemickich - w trakcie catej

kilkutygodniowej kampanii informacyjnej pojawity sie jedynie 3 takie wypowiedzil

VI. Realizacja projektu, w tym pomysty kreatywne

Wystawa "Open a door to Israel” byta multimedialnym wydarzeniem spotecznym opowiadajacym o dziedzictwie lzraela.
Otworzylismy przed uczestnikami 9 par drzwi do wyjatkowego i odmiennego cho¢ zarazem bliskiego im Swiata. W ciggu 9
dni ten symboliczny prog przekroczyto ponad 10 tysiecy osob. Kolorowe drzwi ustawione na srodku przestrzeni wystawowe;
zapraszaty uczestnikow do otwarcia sie na inny obraz Izraela. Kazde z nich opowiadaty historie odnoszaca sie do réznych
wartosci istotnych dla Izraelczykow: Nauki, Nadziei, Doznan, Przedsiewzie¢, Zaangazowania, Interakgji, Dziatania, Rodziny i
Dziedzictwa. Po otwarciu drzwi uczestnikom ukazywaty sie ekrany dotykowe, stanowigce symboliczne pomosty taczace
polska i izraelska spotecznosc. Polacy mieli szanse odwiedzic izraelska szkote, by wspolnie z uczniami zapytac nauczyciela
o historie kraju. Gdzie indziej ukazywata sie im plaza z ludzmi grajagcymi w matkot - przypominajaca tenisa stotowego
narodowa gre lzraela. Uczestnicy wydarzenia mogli wziac do reki paletke i odbijac piteczke razem z postaciami na ekranie.
Mozna byto tez na chwile stac sie didzejem na goracej dyskotece w Tel Awiwie, gdyz za jednymi z drzwi czekata prawdziwa
konsoleta. Ekspozycje wienczyto przedstawienie, ktorego gtownym aktorem byt robot wyposazony w pneumatyczne ramie
z wyswietlaczem. W ciggu 9 minut seansu na ekranie o szerokosci 12 m widzowie mogli zobaczy¢ kolorowy, peten

innowacyjnych rozwigzan pokaz.

Otwarcie wydarzenia byto poprzedzone briefingami prasowymi oraz organizacjg ekskluzywnych spotkan przedstawicieli
ambasady z mediami. Ambasadorem wydarzenia spotecznego zostata Anna Azari - Ambasador Izraela w Polsce. Dzieki
skutecznym dziataniom prowadzonego po stronie Agencji biura prasowego, Pani Ambasador udzielita dziennikarzom wielu

wypowiedzi i po raz pierwszy w historii prowadzonej przez siebie instytucji zaistniata tak znaczaco w polskich mediach.

VIl. Realizacja zatozonych celow projektu

Dzieki wystawie otworzylismy drzwi do nowego, nieznanego lzraela. Po raz pierwszy Polacy mowili o nim w tak pozytywnym

tonie.



—  Odbiorcy docenili zardwno tematyke eventu, jak i wyjatkowa forme jaka mu nadano;

—  Wystawa ,0pen a door to Israel” stata sie w krotkim czasie jednym z najchetniej odwiedzanych wydarzen

spotecznym w Warszawie.

— W 9 dni wystawe odwiedzito 10 000 gosci;

—  Goscilismy 63 dziennikarzy z 51 redakcj;

—  Prasa opublikowata 511 artykutow na temat wydarzenia spotecznego, w tym 12 wywiadow oraz ekskluzywnych
publikacji w mediach ogolnopolskich;

—  Stacje radiowe i telewizyjne wyemitowaty okoto 38 minut materiatow;

—  Ekwiwalent reklamowy publikacji na temat wystawy wyniost ponad 1163 000 PLN;

—  Publikacje dotarty do 10 300 000 Polakéow - statystycznie do % populacii;

—  Wystawe odwiedzili: m.in. znana dziennikarka Monika Olejnik, Pawet Soloch - szef Biura Bezpieczenstwa
Narodowego czy Krzysztof Szczerski - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP oraz liczni dyplomaci zinnych
krajow.

—  Doceniajac te wyjatkowe osiagniecia rzad Izraela uznat warszawska edycje wystawy za najlepsza z cyklu ,,Open a

door to Israel”.




