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/FPR 0D KILKUNASTU LAT ORGANIZUJE
- KONKURS PROMUJACY

NAJLEPSZE PROJEKTY Z DZIEDZINY PR

Jest rowniez jednym z zatozycieli Rady Etyki PR (REPR), bedacej podmiotem spotecznym dbajacym o ochrone najwyzszych

standardow etycznych w Public Relations. ZFPR prowadzi intensywny program szkoleniowy London School of Public Relations.

W br. Zwigzek zapoczatkowat kampanie ,PR. Bez komentarza”, ktorej celem jest walka ze stygmatyzacjg medialng branzy PR.

zfpr.pl


zfpr.pl
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PUBLIC RELATIONS

Public relations to proces ksztattowania trwatych relacji pomiedzy organizacjg a jej interesariuszami. W warstwie komunikacyjnej PR to
oparta na wzajemnym szacunku i prawdzie dwukierunkowa komunikacja, ktora ma prowadzi¢c do wzajemnego zrozumienia intencji i
motywow dziatania uczestniczacych w tym procesie podmiotow. Na tym poziomie public relations jest strategicznym procesem
komunikowania, ktory buduje wzajemnie korzystne relacje pomiedzy organizacja a jej publicznosciami. Proces komunikowania jest
okreslany jako funkcja zarzadzania organizacja i jej komunikacja. Public relations polega na doradztwie organizacji w zakresie
podejmowania strategicznych decyzji na wszystkich poziomach; opiera swoje dziatania na badaniach i ewaluacji; zaktada planowanie,
stawianie i realizacje celow. Specjalisci PR biorg odpowiedzialnosc za swoje dziatania i przewiduja ich krotko- i dtugotrwate skutki. Public
relations ma za zadanie dbac o tworzenie i utrzymanie obustronnie korzystnych relacji: zapewnia rownowage w podwajnej roli, jaka
sprawuje, stuzac organizacji i spoteczenstwu. Public relations opiera sie na dwukierunkowej komunikacji pomiedzy organizacj a jej

publicznosciami. W wielu krajach dziatalnosc public relations jest uregulowana zasadami etyki PR; w Polsce obowigzujg Kodeks Dobrych

Praktyk Zwigzku Firm Public Relations i Kodeks Etyki Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.
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JAKIE PROJEKTY MOGA BYC
/Gt ASZANE?

/gtaszane sg cele, dziatania i efekty zrealizowane
w ramach inicjatyw PR-OWYCH. Tylko taki

zakres projektu jest poddawany ocenie jurorow.

KTO MOZE ZGEASZAC?

Konkurs ma charakter otwarty i jest kierowany do
podmiotow realizujgcych projekty Public Realtions:
0sob prawnych, podmiotow gospodarczych,
jednostek samorzadowych, instytucji panstwowych,
zaktadow publicznych, organizacji pozarzadowych,
szkot i uczelni oraz osob dziatajgcych samodzielnie

w branzy PR.
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TERMINY:

DEADLINE ZGLOSZEN:

| TERMIN: 13 SIERPNIA DO GODZ.16:00

| TERMIN: 3 WRZESNIA DO GODZ. 16:00
Il TERMIN: 6 WRZESNIA DO GODZ. 16:00

0GLOSZENIE NOMINACJI: 3 PAZDZIERNIKA

PRZESYLANIE MATERIALOW DO ETAPU II:
3 - 16 PAZDZIERNIKA DO GODZ. 12:00

GALA: 7 GRUDNIA, HOTEL SOFITEL
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76 0SOBOWE JURY
SKEADA SIE Z
PRZEDSTAWICIELI

branzy Public Relations, mediow, organizacji pozarzadowych,

Swiata nauki i biznesu, a w tym sektorow takich jak medycyna,
telekomunikacja, przemyst, paliwa, motoryzacja, nowe

technologie, przemyst spozywczy.



lwona Kubicz / Procontent
Communication

Barttomiej Kedzierski / Made in PR
Anna Nawrocka - Tetewiak / Fundacja
YOUNG ARTS

tukasz Wilczynski / Planet PR
Agnieszka Bajur / Marketing &
Communications Consultants

Alicja Gorka - Pruszczak / Havas PR
Warsaw

Arkadiusz Mierzwa / Jeronimo Martins
Adam Jarosz / BE Communications
Magda Piekarczyk / Volkswagen Group
Polska

Matgorzata Kotodrub / Danone
Agnieszka Bacinska / Walk PR
Katarzyna Zycinska - Jarosz / 38PR &
Content Communication

Anna Papka / Shell Polska

Matgorzata Zakrzewska / PLAY
Matgorzata Dziak - Masny /
FleishmanHillard

Magdalena Budziszewska / Costa Coffee

Polska

Liliana Anam

Katarzyna Balashov
Klara Banaszewska
Bogdan Biniszewski
Magdalena Brzezinska
Maria Buszman
Sebastian Bykowski
Pawet Bylicki

Dorota Ciszek

Jerzy Ciszewski

Jakub Dmitrowski
Agnieszka Durlik

Piotr Filipek

llona Gajewska

Zbigniew Gajewski
Justyna Goscinska - Bociong
Anna Hahn - Lesniewska
Ewa Hope

Michat Jacunski

Krzysztof Jakubiak
Zbigniew Jankowski
Monika Jastowska

Aneta Jozwicka
Monika Kaczmarek-Sliwinska
Katarzyna Kaminska
Marek Kosycarz

Julia Kozak

Anna Krajewska

Adam taszyn

Pawet tukasiak
Agnieszka Madej
Matgorzata Mejer

Eliza Misiecka
Przemystaw Mitraszewski
Robert Moren

Monika Nowakowska
Michat Nowosielski
Jarostaw Nyk

Michat Olbrychowski
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Mirella Panek-Owsianska
Dawid Piekarz

Mariusz Pleban

Tomasz Podolak

Marta Pokutycka-Madrala
Matgorzata Przybylska
tukasz Przybysz

Danuta Raczkiewicz-Chenczke
Ewa Sadowska

Pawet Sanowski
Sebastian Stepak
Justyna Szafraniec
Grzegorz Szczepanski
Cezary Szymanek
Sebastian Totwinski
Dariusz Tworzydto

Alicja Wysocka-Switata
Jan Zajac

Monika Zakrzewska
Agata Zeman

Radostaw Zuk



KATEGORIE
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W SUMIE 34 KATEGORIE

KATEGORIE GLOWNE

KATEGORIE SPECJALNE

PR korporacyjny

PR produktu

Komunikacja antykryzysowa

i komunikacja kryzysowa

Public Affairs i Lobbying

Kampania spoteczna

Komunikacja wewnetrzna

Event komercyjny

Event spoteczny

Launch produktu, ustugi lub firmy
Sustainability&CSR Communications
PR migjsca, miasta lub regionu
Social media

Business-to-Business PR

PR finansowy i relacje inwestorskie
Media Relations

Employer Branding

Content Marketing - Branded Content
Custom Publishing

KATEGORIE SEKTOROWE

Technologia, IT, telekomunikacja

Finanse

Uroda, higiena i wellness
Moda i styl zycia

Sektor spozywczy
Kultura i media
Medycyna i zdrowie
Sport

Turystyka i rekreacja
Nieruchomosci,
budownictwo, dom i wnetrze
Przemyst i infrastruktura
Motoryzacja i transport
NGO i sektor publiczny

Kreatywnosc
Efektywnosc
Research&lnsight
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UWAGA!

JEDEN PROJEKT MOZE BYC

ZGt0SZONY DO PRZYNAJMNIEJ |

JEDNEJ, ALE MAKSYMALNIE i + ZGLOSZENIE DO KAZDEJ KATEGORII
TRZECH KATEGORII GLOWNYCH | = = WYMAGA OSOBNEJ OPLATY

JEDEN PROJEKT MOZNA ZGLOSICD0 - 278 2ol e <. CHCAC Z6L0SIC PROJEKT DO KATEGORI
WSZYSTKICH KATEGORII ' : SPECJALNEJ LUB SEKTOROWEJ,
SPECJALNYCH i - WCZESNIEJ KONIECZNE JEST ZGEOSZENIE

JEDEN PROJEKT MOZNA ZGtOSIC DO
JEDNEJ KATEGORII SEKTOROWEJ

GO DO KATEGORII GLOWNEJ

» /Gt ASZAJAC DO KATEGORII SEKTOROWEJ
BIERZEMY POD UWAGE, BRANZE, Z JAKIEJ
POCHODZI PODMIOT ZGLASZAJACY
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WERYFIKACJA
7GL0OSZEN:

W PRZYPADKU POWAZNYCH WATPLIWOSCI
DOTYCZACYCH ZGtOSZENIA PROJEKTU DO
DANEJ KATEGORII BIURQ MOZE
ZASUGEROWAC ZGt ASZAJACEMU ZMIANE
KATEGORII. DECYZJE, 0 ZMIANIE KATEGORII
ORAZ ODPOWIEDZIALNOSC ZA NIA PODEIMUJE
7GEASZAJACY. , N
JURY MA PRAWO Z60SIC WATPLIWOSC DO
PRZEWODNICZACEGO.

h.'
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WY

"
PrATNE
WSPOt ZGt OSZENIE:

WSPOLZGEASZAJACY BEDACY KLIENTEM
ORAZ AGENCJA PR REALIZUJACA PROJEKT
NA RZECZ KLIENTA | BEDACA
WSPOLZGEASZAJACYM NIE PONOSI
DODATKOWYCH OPLAT. KAZDE KOLEJINE
WSPOLZGE OSZENIE JEST OBOWIAZKOWO
DODATKOWO PLATNE.




DODATKOWE NAGRODY W KONKURSIE

TYTANOWY SPINACZ

W RAMACH KONKURSU ZtOTE SPINACZE ZOSTANIE
WYLONIONA NAJLEPSZA FIRMA ,NAJLEPSZY W
KONKURSIE". W CELU JEGO WY+ONIENIA ZOSTANIE
PRZEPROWADZONY RANKING PODMIOTOW
BIORACYCH UDZIAL W KONKURSIE WEDEUG
PUNKTACJI:

A} ZLOTY SPINACZ - 7 PUNKTOW
B) SREBRNY SPINACZ - 4 PUNKTY
C) BRAZOWY SPINACZ - 2 PUNKTY

+ PUNKTY ZA WSPOLZGLOSZENIE

[t OTE SPINACZE

NAGRODA PU’BLICZNOSCI

W KONKURSIE MOGA BRAC UDZIAL PROJEKTY
ZGLOSZ0NE DO Z£QTYCH SPINACZY. ZGEOSZENIU
BEDZIE PODLEGAL KROTKI OPIS PROJEKTU ORAZ
POSTER, PRZESYtANY PRZEZ NOMINOWANYCH DO
Il ETAPU KONKURSU.

GLOSOWAC BEDA WSZYSCY ©



ZMIANY W REGULAMINIE 2018 [t O0TE SPINACZE

/MIANY 2018:

KATEGORIE:

-> Definicja Sustainability & CSR Communication

POUFNOSC:
-> Brak zgtoszen poufnych

-> Platforma case’ow

ZGLOSZENIE:
-> Mozliwosc wypetnienia formularza osobno do

kazdej z wybranych kategorii




SUSTAINABILITY & CSR COMMUNICATION

75 0TE SPINACY

Zrownowazony rozwoj i spoteczna odpowiedzialnosc biznesu
(CSR) to wspotczesny dogmat zarzadzania, w ktorym
firma/organizacja przyjmuje na siebie odpowiedzialnosc za
swoj wptyw na srodowisko i spoteczenstwo wynikajacy z
prowadzonej dziatalnosci i podejmuje dziatania na rzecz
minimalizacji i kompensacji ich negatywnego wptywu.

Ta kategoria jest przeznaczona dla podmiotow, ktore w spojny i
przejrzysty sposob podejmujg sie realizacji polityki, ktorej gtownym
celem jest minimalizacja negatywnego wptywu na srodowisko i
spotecznosci lokalne, przy rownoczesnym budowaniu wspodlnej
wartosci dodanej wynikajacej z wzajemnego wspotdziatania na

rzecz spotecznego dobra.

Kategoria gtowna:
SUSTAINABILITY & CSR COMMUNICATION
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KRYTERIA OCENIANIA

-> WYZWANIE - 10 pkt

-> DIAGNOZA - 10 pkt

-> STRATEGIA - 10 pkt

-> KREACJA - 10 pkt

-> EFEKTYWNOSC- 10 pkt

1. W KATEGORII' NA LISTE, NOMINOWANYCH
PRZECHODZA 3 NAJWYZEJ OCENIONE PROJEKTY

2. PRZY CZYM WARUNKIEM OTRZYMANIA NOMINACJI
JEST UZYSKANIE MINIMUM 28 PUNKTOW W ETAPIE
ONLINE
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ETAP | : FORMULARZ ZGEOSZENIOWY (WORD DO POBRANIA NA STRONIE KONKURSU) - najlepie;

oddzielnie wypetniac do kazdej kategorii

ETAP Il :

« PREZENTACJA (0BOWIAZKOWO) - W FORMACIE PDF, WIELKOSC: MAKSYMALNIE 20 SLAJDOW.
PREZENTACJA MOZE ZAWIERAC LINKI DO STRON WwW, BADAN ORAZ WYKRESY | INNE
ELEMENTY GRAFICZNE

« FILM (NIEOBOWIAZKOWO) - JEDEN FILM W FORMACIE MP4, DLUGOSC: MAKSYMALNIE 3 MIN,
WAGA: MAKSYMALNIE DO 200 MB

« GRAFIKA (0BOWIAZKOWA TYLKO PRZY ZGLOSZENIU DO NAGRODY PUBLICZNOSCI) - JEDEN
POSTER, BEDACY GRAFICZNA FORMA KROTKIEJ PREZENTACJI PROJEKTU W FORMACIE A,
ZAPISANY W JPG, PNG LUB PDF.

NOMINOWANI W KATEGORII CUSTOM PUBLISHING MOGA PONADTO PRZEStAC DO BIURA
ZFPR MATERIALNA FORME, ZGLASZANEGO PROJEKTU (NIEOBOWIAZKOWO) W LICZBIE
MAKSYMALNIE 15 SZTUK, KTORE ZOSTANA PRZEKAZANE JUROROM KONKURSU
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X "

B § KROK

,‘ ' . 0 PROJEKCIE (tytut, krotki opis...)
» | KROK 2

\ ,
’;A WYBOR KATEGORII 1 SPOSOBU ZGEASZANIA (mozliwosc
X ' " : b - ‘

5

A

wypetnienia formularza osobno do kazdej z wybranych
kategorii)

KROK 3

UZASADNIENIE ZGEOSZENIA (max 600 znakow ze spacjami)

w kategorii gtownej oraz sektorowe;

" )

lub AMBICJA (max 3000 znakow ze spacjami) w kategorii
specjalnej

UWAGA! UZASADNIENIE | AMBICJA NIE WLICZAJA SIE, DO
OBOWIAZUJACYCH 6 TYS. ZNAKOW FORMULARZA
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e KROK 4
OPIS PROJEKTU (max 6000 znakow ze spacjami)

3

B -
1 ‘ 1. WYZWANIE - okreslenie problemu i celu/6w do zrealizowania / opis
e Nt uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych / wyjasnienie szczegolnego
| A . kontekstu projektu / dostepne Srodki finansowe (budzet).

‘ : 2. DIAGNOZA - kluczowe obserwacje, ktore zdeterminowaty obrany kierunek
- dziatan.

3. STRATEGIA - opis obranego podejscia komunikacyjnego, gtowna narracja
(kluczowe przekazy), logika doboru gtownych narzedzi i platform
komunikacyjnych, spodziewane efekty (KPIs).

4. REALIZACJA - plan projektu ze szczegolnym uwzglednieniem dziatan
niestandardowych.

5. WYNIK - uwiarygodniony i weryfikowalny opis zrealizowanych zamierzen i
celow

PRZYKtADY:




PREZENTACJA - ETAP I

JAK PRZYGOTOWAC PR

->max 20 slajdow, w formacie PDF

7HOTE SPINACY

CZENTACIE?

->warto przygotowac osobne prezentacje dla nominowanego

projektu w roznych kategoriach

PRZYKLADY:



BRAZOWY SPINACZ

BRAZONY SPINACZ

DZIEKUJEMY ZA

AT

POSWIECONY
CZAS,

Katarzyna Rudzik
Menedzer Projektu

katarzyna.rudzik@zfpr.pl
+48 531848 470


mailto:Katarzyna.rudzik@zfpr.pl

