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ORGANIZATOR

/FPR 0D KILKUNASTU LAT ORGANIZUJE
- KONKURS PROMUJACY

NAJLEPSZE PROJEKTY Z DZIEDZINY PR.

Jest rowniez jednym z zatozycieli Rady Etyki PR (REPR), bedacej podmiotem spotecznym dbajagcym o ochrone najwyzszych

standardow etycznych w Public Relations. ZFPR prowadzi intensywny program szkoleniowy London School of Public Relations.

W 2018 roku Zwigzek zapoczatkowat kampanie ,PR. Bez komentarza®, ktorej celem jest walka ze stygmatyzacjg medialng branzy PR.
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PUBLIC RELATIONS

Public relations to proces ksztattowania trwatych relacji pomiedzy organizacja a jej interesariuszami. W warstwie komunikacyjnej PR to oparta na
wzajemnym szacunku i prawdzie dwukierunkowa komunikacja, ktora ma prowadzic do wzajemnego zrozumienia intencji i motywow dziatania
uczestniczacych w tym procesie podmiotow. Na tym poziomie public relations jest strategicznym procesem komunikowania, ktory buduje
wzajemnie korzystne relacje pomiedzy organizacja a jej publicznosciami. Proces komunikowania jest okreslany jako funkcja zarzadzania
organizacjy i jej komunikacja. Public relations polega na doradztwie organizacji w zakresie podejmowania strategicznych decyzji na wszystkich
poziomach; opiera swoje dziatania na badaniach i ewaluacji; zaktada planowanie, stawianie i realizacje celow. Specjalisci PR biorg odpowiedzialnosc
za swoje dziatania i przewiduja ich krotko- i dtugotrwate skutki. Public relations ma za zadanie dbac o tworzenie i utrzymanie obustronnie
korzystnych relacji: zapewnia rownowage w podwojnej roli, jakg sprawuje, stuzac organizacji i spoteczenstwu. Public relations opiera sie na
dwukierunkowej komunikacji pomiedzy organizacja a jej publicznosciami. W wielu krajach dziatalnosc public relations jest uregulowana zasadami

etyki PR; w Polsce obowiazujg Kodeks Dobrych Praktyk Zwigzku Firm Public Relations i Kodeks Etyki Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.
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TERMINY ZGLOSZEN
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START ZGLOSZEN: 16 LIPCA
DEADLINE ZGLOSZEN:

| TERMIN: 12 SIERPNIA DO GODZ. 16:00

Il TERMIN: 2 WRZESNIA DO GODZ. 16:00
Il TERMIN: 5 WRZESNIA DO GODZ. 16:00

0GLOSZENIE NOMINACJI: 9 PAZDZIERNIKA

PRZESYLANIE MATERIALOW DO ETAPU II:
9 - 21 PAZDZIERNIKA DO GODZ.12:00

GALA: 6 GRUDNIA, Hotel Hilton

IWIAZEK FIRM
PUBLIC
RELATIONS

ZEPR




JAKIE PROJEKTY MOGA BYC ZGLASZANE?

/gtaszane sg cele, dziatania i efekty zrealizowane w ramach inicjatyw PR-OWYCH. Tylko taki zakres projektu jest

poddawany ocenie jurorow.

Do konkursu zgtoszone moga byc projekty:

0 ktore byty realizowane w okresie od 1 stycznia 2018 r. do 5 wrzesnia 2019 r. Projekty zgtaszane do Konkursu mogty
rozpoczac sie przed 2018 rokiem lub skonczyc pozniej, ale podane w Zgtoszeniu informacje, dane i wyniki musza odnosic
sie do wskazanego okresu;

0 ktore s kolejng edycjg trwajacego przez kilka lat projektu, w ramach ktorego powstata nowa inicjatywa, aktywacja,
dziatanie. Zgtaszajac taki projekt do konkursu, Zgtaszajacy powinien wyraznie okreslic czas trwania projektu, ktory jest
zgtaszany w ramach danej edycji;

0 ktore byty realizowane przez wiecej niz jeden rok, ale ich formalne catkowite zakonczenie lub zakonczenie okresu np.

kilku lat, ktory Zgtaszajacy chce przedstawic do oceny, przypada na biezaca edycje konkursu.
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KTO MOZE ZGLASZAC?
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Konkurs ma charakter otwarty i jest kierowany do podmiotow
realizujgcych  projekty Public Relations: osob  prawnych,
podmiotow gospodarczych, jednostek samorzadowych, instytucji
panstwowych, zaktadow publicznych, organizacji pozytku
publicznego, szkot i uczelni oraz osob dziatajacych samodzielnie

w branzy PR.

Zgtoszenie moze zostac dokonane przez wiecej niz jeden podmiot.

W takim przypadku mozna wyroznic:

0 Podmiot Zgtaszajacy (moze byc tylko jeden),

0 Podmiot Wspotzgtaszajagcy (nie ma ograniczenia liczby
Podmiotow Wspotzgtaszajacych).
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34 KATEGORIE

KATEGORIE GLOWNE

PR korporacyjny

PR produktu

Komunikacja antykryzysowa

i komunikacja kryzysowa

Public Affairs i Lobbying

Kampania spoteczna

Komunikacja wewnetrzna

Event komercyjny

Event spoteczny

Launch produktu, ustugi lub firmy
Sustainability&CSR Communications
Social media

Business-to-Business PR

PR finansowy i relacje inwestorskie
PR miejsca, miasta lub regionu
Media Relations

Employer Branding

Content Marketing - Branded Content
Custom Publishing
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KATEGORIE SEKTOROWE

Technologia, IT, telekomunikacja
Finanse

Uroda, higiena i wellness
Moda i styl zycia

Sektor spozywczy

Kultura i media

Medycyna i zdrowie

Sport

Turystyka i rekreacja
Nieruchomosci,
budownictwo, dom i wnetrze
Przemyst i infrastruktura
Motoryzacja i transport

NGO i sektor publiczny

KATEGORIE SPECJALNE

Kreatywnosc
Efektywnosc
Research&lnsight

ZEPR
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ZGtOSZENIE

0 Kazdy projekt moze byc zgtoszony do przynajmniej jednej,
ale maksymalnie trzech kategorii gtownych.

0 Kazdy projekt mozna zgtosic do wszystkich kategorii
specjalnych.

0 Kazdy projekt mozna zgtosic do jednej kategorii sektorowej.

=

Zgtoszenie do kazdej kategorii wymaga osobnej optaty.

=

Chcac zgtosic projekt do kategorii specjalnej lub sektorowej,
wczesniej konieczne jest zgtoszenie go do kategorii gtowne;.

U Zgtaszajgc do kategorii sektorowe] bierzemy pod uwage

branze, z jakiej pochodzi podmiot Zgtaszajacy /

Wspotzgtaszajacy.
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OPLATY

PrATNE
WSPOLZGOSZENIE:

Wspotzgtaszajacy bedacy podmiotem, na rzecz

ktorego stworzono projekt i bedacy Klientem Agengiji
nalezacej do ZFPR nie ponosi dodatkowych opfat.

Kazde kolejne wspotzgtoszenie jest obowigzkowo

dodatkowo ptatne.
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WERYFIKACJA ZGLOSZEN PRZEZ BIURO

W przypadku powaznych watpliwosci dotyczacych zgtoszenia
projektu do danej kategorii BIURO MOZE ZASUGEROWAC
ZGLASZAJACEMU ZMIANE, KATEGORII. Ostateczng decyzje o
zmianie kategorii oraz zwigzanej z tym odpowiedzialnosci

podejmuje Zgtaszajacy.

Jury ma prawo zgtosic watpliwosc odnosnie ocenianej kategorii

do Przewodniczacego.
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30 0S0BOWL
JURY SKtADA SIE,
/ PRZEDSTAWICIEL

branzy Public Relations, mediow, organizacji pozarzadowych, Swiata

nauki i biznesu, a w tym sektorow takich jak medycyna,
telekomunikacja, przemyst, paliwa, motoryzacja, nowe technologie, 8

przemyst spozywczy.
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DODATKOWE NAGRODY W KONKURSIE

TYTANOWY SPINACZ

W ramach konkursu Ztote Spinacze zostanie wytoniona najlepsza
firma w konkursie, ktora otrzyma nagrode: Tytanowy Spinacz.

W celu jego wytonienia zostanie przeprowadzony ranking
podmiotow bioracych udziat w konkursie wedtug punktac;i:

a) Ztoty Spinacz - 7 punktow
b) Srebrny Spinacz - 4 punkty
c) Brazowy Spinacz - 2 punkty

SRS buY AFIRs

L BEAZOMY YRR

+ punkty za wspotzgtoszenie

NAGRODA PUBLICZNOSCI

W konkursie mogg brac udziat projekty zgtoszone do Ztotych
Spinaczy. Zgtoszeniu bedzie podlegat krotki opis projektu oraz poster,
przesytany przez nominowanych do Il etapu konkursu.
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ZGLOSZENIE - ETAPY

ETAP | : FORMULARZ ZGLOSZENIOWY (plik word do pobrania na stronie konkursu) - najlepiej oddzielnie wypetniac

formularz do kazdej kategorii.

ETAP Il :

0 PREZENTACJA (obowigzkowo) - w formacie pdf, wielkos¢: maksymalnie 20 slajdow. prezentacja moze zawierac linki
do stron www, badan oraz wykresy i inne elementy graficzne;

0 FILM (nieobowigzkowo) - jeden film w formacie mp4, dtugosé: maksymalnie 3 min, waga: maksymalnie do 200 mb;

0 GRAFIKA (obowigzkowa tylko przy zgtoszeniuv do nagrody publicznosci) - jeden poster, bedacy graficzng forma

krotkiej prezentacji projektu w formacie a3, zapisany w jpg, png lub pdf.

0 NOMINOWANI W KATEGORIl CUSTOM PUBLISHING MOGA PONADTO PRZEStAC DO BIURA ZFPR MATERIALNA
FORME ZGLASZANEGO PROJEKTU (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 sztuk, ktore zostang przekazane

jurorom konkursu.
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| A
OCENA PROJEKTOW - ETAP |

KRYTERIA OCENIANIA

-> WYZWANIE - 10 pkt
->DIAGNOZA - 10 pkt

-> STRATEGIA - 10 pkt

-> KREACJA - 10 pkt

-> EFEKTYWNOSC- 10 pkt

0 W KATEGORII NA LISTE, NOMINOWANYCH PRZECHODZA
3 NAJWYZEJ OCENIONE PROJEKTY

0 PRZY CZYM WARUNKIEM OTRZYMANIA NOMINACJI JEST
UZYSKANIE MINIMUM 28 PUNKTOW W ETAPIE ONLINE
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FORMULARZ ZGLOSZENIOWY - ETAP |

KROK1
0 PROJEKCIE: tytut (max 60 znakow ze spacjamil, krotki opis (max SO0 znakow ze spacjami)

KROK2
WYBOR KATEGORII | SPOSOBU ZGASZANIA

(mozliwosc wypetnienia formularza osobno do kazdej z wybranych kategorii)

KROK3
UZASADNIENIE ZGEOSZENIA (max 600 znakow ze spacjami) w kategorii gtownej oraz sektorowej lub

AMBICJA (max 3000 znakow ze spacjamil) w kategorii specjalnej

UWAGA! UZASADNIENIE | AMBICJA NIE WLICZAJA SIE DO OBOWIAZUJACYCH 6 TYS. ZNAKOW FORMULARZA
JLOTE SPINACZE ZEPR | .




FORMULARZ ZGtOSZENIOWY - ETAP|

KROK 4

OPIS PROJEKTU (max 6000 znakow ze spacjami)

1. WYZWANIE - okreslenie problemu i celu/ow do zrealizowania / opis uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych/ wyjasnienie szczegolnego

kontekstu projektu / dostepne Srodki finansowe (budzet).

2. DIAGNOZA - kluczowe obserwacje, ktore zdeterminowaty obrany kierunek dziatan.

3. STRATEGIA - opis obranego podejscia komunikacyjnego, gtowna narracja (kluczowe przekazy), logika doboru gtownych narzedzi i platform
komunikacyjnych, spodziewane efekty (KPIs).

4. REALIZACJA - plan projektu ze szczegolnym uwzglednieniem dziatan niestandardowych.
5. WYNIK - uwiarygodniony i weryfikowalny opis zrealizowanych zamierzen i celow

(UWAGA! W tym polu mozna wyjatkowo zamieszczac linki do Zrodet, ktore odnosza sie wytacznie do danych dokumentujacych rezultaty
zrealizowanego programu/projektu. Limit: 3)

PRZYKEADY:
ZtOTE SPINACZE ZIFPR
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PREZENTACJA - ETAPI
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JAK PRZYGOTOWAC PREZENTACJE?

0 max 20 slajdow, w formacie PDF

0 warto przygotowac osobne prezentacje dla

nominowanego projektu w roznych kategoriach

PRZYKLADY:

PPPPPP
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DZIEKUJEMY ZA
POSWIECONY

CZAS

Katarzyna Rudzik
Menedzer ZFPR

@ katarzyna.rudzik@zfpr.pl

Q 531848 470
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