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SZKOLENIE DLA
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Przewodnik dla uczestnikow konkursu

I LIPCA 2019



Szanowni Panstwo,

Serdecznie  zapraszamy do wziecia uvdziaty w XVII edygi konkursu Ztote Spinacze
organizowanego przez Zwigzek Firm Public Relations.

Celemn konkursu jest wytonienie oraz nagrodzenie najskuteczniejszych, najbardziej krealywnych,
najlepiej przygotowanych i wdrozonych kampani, a takze dziatarn komunikacyjnych, ktore
bezposrednio nawiazuja do pojecia public relations, jak i powiazanych dziedzin zwigzanych

z budowaniem | ulrwalaniem relacii z otoczeniem i interesariuszami. Wszystkie zgtaszane
projekly oceniane sa przez Jury, w sktad ktorego wchodza przedstawiciele organizagi
biznesowych i pozarzadowych, autorytely srodowiska mediow oraz praktycy i eksperci branzy
PR w Polsce.

Misja organizowania konkursu Ztote Spinacze jest dazenie do upowszechniania wiedzy na temat
profesjonalnych ustug public relations oraz promowanie zawodowego kunsztu | najwyzszych
standardow merytorycznych i jakosciowych w ksztattowaniv szeroko pojelych kampanii i polityk
informacyjnych.

Niniejszy ., Przewodnik dla uczestnikow” zostat stworzony dla 0sob zainteresowanych vdziatem
w konkursie, aby ufalwic im przygotowanie zgtoszenia. Na kolejnych stronach znajduja sie
podstawowe informacje o konkursie, opisy etapow konkursu, wymagan oraz wskazowki dla
uczestnikow. Wiece/ informagi oraz regulamin znajda Panstwo na stronie internetowej

www.zlotespinacze.p!.



http://www.zlotespinacze.pl/

HARMONOGRAM

16 lipca 2019

Start zgtoszen

16 lipca - 5 wrzesnia

Przyjmowanie zgtoszen

12 wrzesnia - 2 pazdziernika

| etap obrad (on-line) Jury

9 pazdziernika

Ogtoszenie nominagji

9 - 21 pazdziernika

Przesytanie materiatow do Il etapu

28-29 pazdziernika Il etap obrad Jury
B grudnia 2019 Gala Ztote Spinacze
TERMINY PRZYJMOWANIA ZGLOSZEN | OPLATY
Optata za zgtoszenie do Optata za zgtoszenie do Optata za
Termin jednej kategorii dla firm jednej kategorii dla firm | wspotzgtoszenie do jednej
zrzeszonych w ZFPR niezrzeszonych w ZFPR kategorii*
| termin: do 12 sierpnia 750 7} netto + VAT 950 zf netto + VAT 200 zt netto + VAT
do godz. 16:00
Iltermin: do 2 wrzesnia 975 7+ netto + VAT 1175 2k netto + VAT 200 z4 netto + VAT
do godz. 16:00
It termin: do 5 wrzesnia 1950 4 netto + VAT 2350 z} netto + VAT 200 z} netto + VAT
do godz. 16:00

Wspotzgtoszenie:* Wspotzgtaszajacy bedacy  klientem agencji  nalezacej do ZFPR

nie  ponosi

dodatkowych optat. Kazde kolejne wspotzgtoszenie jest obowigzkowo dodatkowo ptatne. Optata za
wspotzgtoszenie moze zosta¢ doliczona do optaty zgtoszeniowej lub dokonana bezposrednio przez

Podmiot Wspotzgtaszajacy.



KT0 MOZE ZGt0SIC PROJEKT?

1. W Konkursie moga brac udziat kampanie, programy i projekty zrealizowane na obszarze Polski
przez: osoby prawne, podmioty gospodarcze, jednostki samorzadowe, instytucje panstwowe,
zaktady publiczne, organizacje pozytku publicznego, szkoty i uczelnie, osoby dziatajacy samodzielnie
w branzy PR oraz inne podmioty realizujace projekty PR.

2. Zgtoszenie moze zostac dokonane przez wiecej niz jeden podmiot
W takim przypadku mozna wyroznic:

2.1. Podmiot Zgtaszajacy - moze byc tylko jeden Podmiot Zgtaszajacy. Podmiot Zgtaszajacy jest
odpowiedzialny za zgtoszenie Projektu do Konkursu i jest prezentowany przez Organizatora jako
pierwszy uczestnik Konkursu. Organizator na kazdym etapie Konkursu bedzie sie kontaktowat
z Podmiotem Zgtaszajacym.

2.2. Podmiot Wspotzgtaszajacy - nie ma ograniczenia liczby Podmiotow Wspotzgtaszajacych.
Podmioty Wspotzgtaszajace to podmioty, ktore w znaczacy sposob przyczynity sie do powstania
Projektu.

ZGLOSZENIE - jakie projekty mozna zgtaszac i jak zgtaszac?

1. Do Konkursu moga zostac zgtoszone Projekty:

11. realizowane w okresie od 1 stycznia 2018 r. do 5 wrzesnia 2019 r. Projekty zgtaszane do
Konkursu mogty rozpoczac sie przed 2018 rokiem lub skonczyc pozniej, ale podane
w Zgtoszeniu informacje, dane i wyniki musza odnosic sie do wskazanego okresu.

1.2. ktore s kolejna edycjg trwajacego przez kilka lat Projektu, w ramach ktorego powstata nowa
inicjatywa, aktywacja, dziatanie. Zgtaszajac taki Projekt do Konkursu, Zgtaszajacy powinien
wyraznie okreslic czas trwania Projektu, ktory jest zgtaszany w ramach danej edycji.

13. ktore byty realizowane przez wiecej niz jeden rok, ale ich formalne catkowite zakonczenie lub
zakonczenie okresu np. kilku lat, ktory Zgtaszajacy chce przedstawic do oceny, przypada na
biezaca edycje Konkursu.

2. Podmiot Zgtaszajacy Projekt powinien wyraznie zaznaczy¢ w Zgtoszeniu czy dziataniom PR
towarzyszyty dziatania reklamowe i marketingowe oraz przedstawic wytacznie cele, dziatania
i efekty zrealizowane w ramach kampanii PR. Tylko taki zakres Projektu poddawany jest ocenie
Jurorow. W przypadku zaprezentowania dziatan oraz efektow niezwigzanych z dziataniami PR,
Projekt moze zostac zdyskwalifikowany przez Organizatora.

3. Jeden podmiot moze zgtosic do Konkursu dowolng liczbe Projektow w jednej lub w kilku
Kategoriach. W takiej sytuacji kazdy zgtaszany Projekt musi zawierac odrebng dokumentacje,
odrebne zgtoszenie, ktore zostanie osobno zarejestrowane i osobno optacone.

4. Projekt zostanie przyjety do Konkursu po zrealizowaniu nastepujacych czynnosci:

41, Wypetnieniu i przestaniu Formularza Zgtoszeniowego online dostepnego na platformie

www.zlotespinacze.pl zgodnie z instrukcjami i wskazaniami zamieszczonymi w  tresci
Formularza Zgtoszeniowego.


http://www.zlotespinacze.pl/

42. Whniesieniu optaty za Zgtoszenie.

S. Zgtoszenie moze zawierac linki do: stron internetowych, witryn zawierajacych pdf, wykresow,
elementow graficznych i innych zrodet, ktore odnoszg sie wytacznie do danych dokumentujacych
rezultaty Projektu. Linki moga znajdowac sie tylko w wybranych polach Formularza
Zgtoszeniowego i nie moze byc ich wiecej niz trzy. W przypadku umieszczania powyzszych
odnosnikow do zrodet w innych polach Formularza Zgtoszeniowego lub przekroczenie dozwolonej
liczny Organizator zastrzega sobie prawo do podjecia decyzji o niedopuszczeniu danego Projektu do
Konkursu i jego dyskwalifikacji. W takim przypadku optata konkursowa nie podlega zwrotowi.

KATEGORIE KONKURSOWE

1. Konkurs rozgrywany jest w 34 Kategoriach konkursowych: 18 Kategoriach gtownych, 13
Kategoriach sektorowych i 3 Kategoriach specjalnych. Szczegotowy opis Kategorii dostepny jest
na stronie www.zlotespinacze.pl.

A. KATEGORIE GLOWNE - w tej czesci nagradzane sa najlepsze praktyki w odniesieniu do
gtownych dyscyplin public relations. Jeden Projekt moze by¢ zgtoszony do wiecej niz jednej,
ale maksymalnie do 3 Kategorii gtownych.

1. PR korporacyjny

2. PR produktu

3. Komunikacja antykryzysowa i komunikacja kryzysowa
4. Public Affairs i Lobbying

5. Kampania spoteczna

B. Komunikacja wewnetrzna

7. Eventkomercyjny

8. Event spoteczny

9. Launch produktu, ustugi lub firmy

10. Sustainability & CSR Communications
1. Social media

12. Business-to-Business PR

13. PR finansowy i relacje inwestorskie

14. Media Relations

15. Employer Branding

16. Content marketing - branded content
17. Custom Publishing

18. PR miejsca, miasta lub regionu

B. KATEGORIE SEKTOROWE - do Kategorii sektorowych moga byc zgtoszone kampanie public
relations zrealizowane na rzecz firm i/lub instytucji reprezentujacych poszczegolne branze.


http://www.zlotespinacze.pl/

Zgtoszenia moga dotyczy¢ wszystkich dyscyplin public relations objetych katalogiem Kategorii
gtownych. Jeden Projekt moze byc zgtoszony do jednego sektora, o ktorym decyduje
branza, z ktérej pochodzi Podmiot zgtaszajacy lub wspotzgtaszajacy a nie kontekst

Projektu.

1. Technologia, IT, telekomunikacja
2. Finanse

3. Uroda, higiena i wellness

4. Modaistyl zycia

5. Sektor spozywczy

B. Kulturaimedia

7. Medycyna i zdrowie

8. Sport

9. Turystyka i rekreacja

10. Nieruchomosci, budownictwo, dom i wnetrze
1. Przemystiinfrastruktura

12. Motoryzacja i transport

13. NGO i sektor publiczny

KATEGORIE SPECJALNE - w tej grupie nagradzane sg kampanie public relations, ktore
w ponadprzecietny sposob skupity uwage interesariuszy i/lub szerszej opinii publicznej oraz
zdecydowanie wyrozniaty sie sposrod wszystkich zgtoszonych do Konkursu Projektow pod
wzgledem jednego z nastepujacych kluczowych wymiarow: kreatywnosci, efektywnosci
realizacyjnej i/lub szerokosci i gtebokosci przeprowadzonej analizy badawczej, ktora
doprowadzita do odkrycia unikalnej obserwacji i postawienia przetomowej diagnozy. Jeden
Projekt moze byc zgtoszony do maksymalnie 3 Kategorii specjalnych:

1. Kreatywnosc.

2. Efektywnosé¢

3. Research&lInsight

Warunkiem zgtoszenia Projektu do Kategorii specjalnej jest wczesniejsze jego zgtoszenie
do przynajmniej jednej z Kategorii gtownych.

2. Kazdy Projekt moze by¢ zgtoszony do jednej Kategorii gtownej oraz moze zostac dodatkowo
zgtoszony do:

2.1. maksymalnie dwoch innych Kategorii gtownych (w sumie maksymalnie trzy Kategorie
gtowne),

2.2. jednej Kategorii sektorowe;.

2.3. trzech Kategorii specjalnych

3. Biuro zajmuje sie weryfikacjg zgtoszen do Konkursu oraz sprawdzeniem zgodnosci Zgtoszen
z Regulaminem. W przypadku powaznych watpliwosci dotyczacych zgtoszenia Projektu do dane;



Kategorii, Biuro moze zasugerowac Zgtaszajgcemu zmiane Kategorii. Ostateczng decyzje o ew.

zmianie Kategorii oraz zwigzanej z tym odpowiedzialnosci podejmuje Zgtaszajacy.

1.

KRYTERIA OCENY PROJEKTOW - | ETAP KONKURSU

Projekty w Kategoriach gtownych i Kategoriach sektorowych s3 oceniane zgodnie
z ponizszymi kryteriami.

11, WYZWANIE - w tym wymiarze Jurorzy oceniaja stopien trudnosci zadania, jakie
zostato postawione przed Zgtaszajacym. Pod uwage beda brane w szczegolnosci: kontekst
spoteczny i uwarunkowania rynkowe, zaktadany rezultat biznesowy oraz na ile cele Projektu
byty ambitne i trudne (ztozonosc catego przedsiewziecial, w tym warunki ekonomiczne
realizacji (dostepny budzet);

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

12. DIAGNOZA (research & insight) - w tym wymiarze Jurorzy oceniaja ztozonosc
i gtebokosc analizy przeprowadzonej przez Zgtaszajacego oraz jakosc wyprowadzonych na te;j
podstawie wnioskow i kluczowych obserwacji (insights), ktore zdeterminowaty obranie
konkretnej strategii. Na szczegolne docenienie beda zastugiwac zgtoszenia, ktore wykaza
zastosowanie niestandardowych metod diagnostycznych, wykraczajacych poza analize danych i
informacji powszechnie dostepnych (desk research).

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

13. STRATEGIA - w tym wymiarze Jurorzy oceniajg trafnos¢ wytyczonej przez
Zgtaszajacego drogi do celu. Krytycznej ocenie bedzie poddana umiejetnosé logiczne;
interpretacji wnioskow z analizy zagadnienia dla zdefiniowania niestandardowych srodkow
oddziatywania na grupy docelowe i okreslenia optymalnego planu dziatan komunikacyjnych,
zarowno od strony strategicznej (logika w obraniu wasciwego kierunku), jak i taktycznej (dobor
narzedzi).

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

14, KREACJA - w tym wymiarze Jurorzy dokonujg oceny na ile dziatania zrealizowane
przez Zgtaszajacego sg innowacyjne, przetamujg utarte stereotypy i wytyczajg nowe/unikalne
kierunki dla dziatan komunikacyjnych.

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow

1.5. EFEKTYWNOSC - to szczegdlnie istotny wymiar oceny prac zgtaszanych do Konkursu.
Punkty w tej kategorii Jurorzy beda przyznawac za udokumentowane i/lub uwiarygodnione
efekty przeprowadzonych dziatan. Parametry ilosciowe (OUTPUT) takie jak AVE, impresje,
dotarcie, czy przedstawione zasiegowe publikacje beda punktowane dodatnio, jednak na
szczegolne wyrdznienie bedy zastugiwac zgtoszenia, ktore wykazg jakoSciowa zmiane
postaw/nastawien w grupie/grupach docelowej/ych (QUTCOME), ktora umozliwita realizacje
zatozonych celow. Projekty/kampanie, ktore w udokumentowany sposob wykaza osiagniecie
zatozonego celu biznesowego (IMPACT), beda przez jurorow oceniane szczegolnie wysoko.

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow



Ocena Projektow w Kategoriach Gtownych i Kategoriach Sektorowych nastepuje w systemie
punktowym. Kazdy z Jurorow oceniajac poszczegolne zgtoszenie moze przyznac Projektowi od
0 do 10 punktow w kazdym z pieciu obszarow. Projekt moze otrzymac maksymalnie 50
punktow.

Projekty w Kategoriach Specjalnych s3 oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami:
31w kategorii ,Research&lnsight” - za rzetelnos¢ oceny uwarunkowan zewnetrznych
i/lub wewnetrznych zwigzanych z przedmiotem programu/kampanii i trafnosc diagnozy, ktora
pozwolita na obranie optymalnej strategii dziatania i doprowadzita do realizacji zaktadanych
celow;

Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

32.  w kategorii ,Kreatywnosc” - za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do
realizacji powierzonego zadania, ktore zaowocowato nieprzecietnymi wynikami oraz
wyznaczyto nowy kierunek dziatan komunikacyjnych;

Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

33.  w kategorii ,Efektywnosc” - za udokumentowane osiagniecie zatozonych celow,
w szczegolnosci  biznesowych takich jak: wzrost sprzedazy; wzrost Swiadomosci i/lub
rozpoznawalnosci produktu, ustugi, marki badz kluczowego zagadnienia oraz zmiane postaw
prowadzaca do wykreowania pozadanych preferencji w gronie odbiorcow przekazu.

Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

Ocena projektow w Kategoriach Specjalnych nastepuje w systemie punktowym. Projekt moze
otrzymac maksymalnie 10 punktow.

Do Etapu Il przechodza, czyli nominowane sa, 3 najwyzej ocenione projekty w kazdej z 34
Kategorii, przy czym warunkiem otrzymania nominacji jest uzyskanie w Etapie | minimum 28
punktow w kategoriach gtownych i sektorowych i minimum 6 punktow w kategoriach
specjalnych. Nominowanych w poszczegolnych Kategoriach moze byc wiecej w przypadku, gdy
trzeci w kolejnosci wynik w danej kategorii (ta sama liczba punktow) uzyska wiecej niz jeden
projekt.

IlETAP - NOMINOWANI

Lista Projektow nominowanych do Etapu II, zostanie opublikowana na stronie Konkursu
http://www.zlotespinacze.pl w dniu 9 pazdziernika 2019 r. Tego samego dnia nominowani

Zgtaszajacy otrzymajg mailowe potwierdzenie nominacji wraz z instrukcjg przygotowania
zgtoszen do Il Etapu Konkursu.
Nominowani do Etapu Il Konkursu powinni przygotowac nastepujace zgtoszenie
uzupetniajace:
— prezentacje (obowigzkowo) - w formacie pdf, wielkosc: maksymalnie 20 slajdow.
Prezentacja moze zawierac odniesienia/linki do badan, stron www, oraz inne
elementow uwiarygadniajacych dane zgtoszenie


http://www.zlotespinacze.pl/

— film (nieobowiazkowo) - jeden film w formacie mp4, dtugosc: maksymalnie 3 min,
waga: maksymalnie do 200 MB

— grafike (obowigzkowo dla bioracych udziat w Konkursie na Nagrode Publicznosci)) -
Poster w formacie A3, bedacy graficzng prezentacjg Projektu, zapisany w wysokiej
rozdzielczosci w dwoch formatach: JPG oraz PDF.

— Nominowani w Kategorii Custom Publishing moga ponadto przesta¢ do Biura ZFPR
materialng forme zgtaszanego Projektu (nieobowiazkowo) w liczbie maksymalnie 15
sztuk, ktore zostana przekazane Jurorom Konkursu w dniu obrad.

Nominowani sg zobowigzani dostarczy¢ wymagane materiaty do oceny w Etapie I
w nieprzekraczalnym terminie do 21 pazdziernika 2019 r. do godz. 12:00.

NAGRODY

Nagrodg w Konkursie jest Statuetka, odpowiednio Ztoty, Srebrny lub Brazowy Spinacz,
wreczana podczas Gali Ztote Spinacze 6 grudnia 2019 r.

Projekty Nominowane moga wziac udziat w Konkursie na Nagrode Publicznosci. Nagroda

w konkursie jest Statuetka Ztota Trabka przyznana w trakcie Gali. Zasady udziatu w konkursie
na Nagrode Publicznosci opisane sa w oddzielnym dokumencie: Regulaminie konkursu na

Nagrode Publicznosci, ktory jest dostepny na stronie glosowanie.zlotespinacze.pl

. W ramach Konkursu zostanie wytoniona najlepsza firma w Konkursie (dalej: ,Najlepszy

w konkursie"), ktora otrzyma nagrode: Tytanowy Spinacz
W celu wytonienia ,Najlepszego w konkursie” zostanie przeprowadzony ranking podmiotow
biorgcych udziat w Konkursie wedtug punktagj:
Ztoty Spinacz - 7 punktow
Srebrny Spinacz - 4 punkty
Brazowy Spinacz - 2 punkty
W przypadku Wspotzgtoszenia, kazdy z Podmiotow Wspotzgtaszajacych otrzyma:
Ztoty Spinacz - 3 punkty
Srebrny Spinacz - 2 punkty
Brazowy Spinacz - 1 punkt.

Osoba kontaktowa:
Katarzyna Rudzik
Menedzer ZFPR
katarzyna.rudzik@zfpr.pl
tel. 531848 470


mailto:katarzyna.rudzik@zfpr.pl
https://zlotespinacze.pl/

