[tOTE SPINACZE

Organizatorem Konkursu pod nazwga ,Ztote Spinacze” (dalej ,Konkurs” lub ,Ztote Spinacze”) jest Zwigzek Firm Public
Relations z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisany do Rejestru Stowarzyszen, Innych
Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Samodzielnych Publicznych Zaktaddéw Opieki Zdrowotnej oraz
Rejestru Przedsiebiorcow, prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xlll wydziat Gospodarczy pod numerem
KRS: 0000062388, NIP: 9512004715, REGON: 017240202 (dalej ,,Organizator”).

Organem decyzyjnym w sprawach porzgdkowych i spornych jest Zarzad ZFPR.

Za sprawy organizacyjne Konkursu, w tym w szczegdlnosci: organizacje poszczegdlnych etapdw Konkursu, przyjmowanie
zgtoszen projektow, przeglad dokumentacji zgtoszen pod wzgledem formalnym, organizacje obrad i spotkan, odpowiadaja
przedstawiciele biura Organizatora (dalej ,Biuro”).

Partnerem merytorycznym Konkursu jest Deloitte Advisory sp. z 0.0. sp. k. (dalej ,Partner merytoryczny” lub , Deloitte”).
Do zadan Partnera merytorycznego nalezy czuwanie nad zgodnoscig prac Jury z postanowieniami niniejszego regulaminu
(dalej ,,Regulamin”) oraz nadzér nad sprawdzaniem i potwierdzaniem wynikéw gtosowania na zasadach okreslonych
w Regulaminie, a takze dokonywanie wyktadni Regulaminu na wniosek Organizatora.

Misjg Konkursu jest upowszechnianie wiedzy na temat profesjonalnej praktyki public relations, promowanie zawodowego
kunsztu i najwyzszych standardéw w ksztattowaniu szeroko pojetych kampanii i polityk informacyjnych.

Celem Konkursu jest wytonienie i nagrodzenie w drodze gtosowania cztonkdéw Jury najskuteczniejszych, najbardziej
kreatywnych, najlepiej dopasowanych i zrealizowanych kampanii public relations i powigzanych dziedzin komunikacji
zwigzanych z budowaniem reputacji oraz ksztattowaniem i utrwalaniem wzajemnie korzystnych relacji z interesariuszami,
zgtoszonych do wybranych kategorii konkursowych (dalej , Kategorie”).

Do konkursu moga by¢ zgtaszane kampanie, programy i projekty (dalej zwane ,Projekty”) zrealizowane na obszarze Polski
przez: osoby prawne, podmioty gospodarcze, jednostki samorzgdowe, instytucje panstwowe, zaktady publiczne,
organizacje pozytku publicznego, szkoty i uczelnie, osoby dziatajgce samodzielnie w branzy PR oraz inne podmioty
realizujgce projekty PR (dalej ,Podmiot Zgtaszajacy” lub ,Zgtaszajgcy”).

Zgtoszenie moze zosta¢ dokonane wspdlnie przez wiecej niz jeden podmiot (dalej ,,Zgtoszenie”). W takim przypadku mozna
wyroznic:

2.1. Podmiot Zgtaszajacy — moze by¢ tylko jeden Podmiot Zgtaszajgcy. Podmiot Zgtaszajacy jest odpowiedzialny za
zgtoszenie Projektu do Konkursu i jest prezentowany przez Organizatora jako pierwszy uczestnik Konkursu.
Organizator na kazdym etapie Konkursu bedzie sie kontaktowat z Podmiotem Zgtaszajgcym.

2.2. Podmiot Wspodtzgtaszajagcy — nie ma ograniczenia liczby Podmiotdw Wspodtzgtaszajgcych. Podmiotami
Wspotzgtaszajgcymi mogg by¢ podmioty wymienione w §2 ust. 1., ktére w znaczacy sposdb przyczynity sie do
powstania Projektu (dalej ,Podmiot Wspdtzgtaszajgcy” lub ,Wspotzgtaszajgcy”).

Podmiot Zgtaszajgcy Projekt, ktory byt realizowany przez kilka podmiotow (niebedgcych Podmiotami Wspdtzgtaszajgcymi)
musi uzyska¢ od wspdétautorow pisemng zgode na zgtoszenie Projektu (dokumenty do okazania na prosbe Organizatora).
Wspodtautorzy to podmioty, ktére przyczynity sie do powstania projektu, ale nie muszg by¢ wskazani jako Wspdtzgtaszajacy.

Do Konkursu mogg zostac zgtoszone Projekty:
1.1. realizowane w okresie od 1 stycznia 2022 r. do 10 wrzes$nia 2023 r. Projekty zgtaszane do Konkursu mogty
rozpoczgc sie przed wskazanym okresem lub skoriczy¢ pdzniej, ale podane w Zgtoszeniu informacje, dane i wyniki
muszg odnosi¢ sie do wskazanego okresu.
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1.2. ktore sg kolejng edycjg trwajacego przez kilka lat Projektu, w ramach ktérego powstata nowa inicjatywa,
aktywacja, dziatanie. Zgtaszajac taki Projekt do Konkursu, Zgtaszajacy powinien wyraznie okresli¢ czas trwania
Projektu, ktory jest zgtaszany w ramach danej edycji.

1.3. ktore byty realizowane przez wiecej niz jeden rok, ale ich formalne catkowite zakoriczenie lub zakonczenie okresu
np. kilku lat, ktory Zgtaszajgcy chce przedstawi¢ do oceny, przypada na biezgcg edycje Konkursu.

Podmiot Zgtaszajgcy Projekt powinien wyraznie zaznaczy¢é w Zgtoszeniu czy Projektowi towarzyszyty dziatania reklamowe
i/lub inne dziatania marketingowe oraz przedstawi¢ wytgcznie cele, dziatania i efekty zrealizowane w ramach kampanii PR.
Tylko taki zakres Projektu poddawany jest ocenie Juroréw. W przypadku zaprezentowania dziatan oraz efektow
niezwigzanych z dziataniami PR, Projekt moze zosta¢ odrzucony przez Organizatora jako niespetniajgcy wymagan
okreslonych w Regulaminie.

Zgtoszenia Projektow do Konkursu bedg przyjmowane w trzech nastepujgcych terminach:

3.1. Termin|—od 11 lipca do 7 sierpnia 2023 r.

3.2. Termin Il —od 8 sierpnia do 1 wrzesnia 2023 r.

3.3. Termin Ill — od 2 wrzesnia do 10 wrzesnia 2023 r.

Jeden podmiot moze zgtosi¢ do Konkursu dowolng liczbe Projektow w jednej lub w kilku Kategoriach. W takiej sytuac;ji
kazdy zgtaszany Projekt musi zawiera¢ odrebng dokumentacje, odrebne zgtoszenie, ktdre zostanie osobno zarejestrowane
i osobno optacone, zgodnie z cennikiem zawartym w §5 ust.2.

Projekt zostanie przyjety do Konkursu po zrealizowaniu nastepujgcych czynnosci:

5.1. Wypetnieniu i przestaniu Formularza Zgtoszeniowego online dostepnego na platformie
(dalej ,,Formularz Zgtoszeniowy”) zgodnie z instrukcjami i wskazaniami zamieszczonymi w tresci Formularza
Zgtoszeniowego.

5.2. Whniesieniu w terminach, o ktérych mowa w §3 ust. 3 optaty za Zgtoszenie.

5.2.1. W przypadku przestania Zgtoszenia i uiszczenia ptatnosci w ostatnim dniu I, Il lub Il terminu
przyjmowania zgtoszen, nalezy przesta¢ potwierdzenie dokonania optaty konkursowej na adres

5.2.2.  Projekt zgtoszony w | lub Il terminie a nieoptacony w terminie wskazanym na fakturze, bedzie musiat
by¢ optacony stawka przewidziang dla zgtoszen przestanych odpowiednio w Il lub [l terminie.

Wszystkie pola Formularza Zgtoszeniowego sg obowigzkowe.
Zgtoszenie nie moze przekracza¢ wskazanej w Formularzu Zgtoszeniowym liczby znakdw.
W rubrykach metryczki Formularza Zgtoszeniowego ,Nazwa podmiotu zgtaszajgcego projekt” oraz ,,Nazwy podmiotéw
wspotzgtaszajgcych projekt” nazwy firm nie powinny by¢ nazwami rejestrowymi tzn. nie powinny zawierac¢ formy prawnej
jak Sp. z 0.0., Sp. j. etc., lecz powinny by¢ nazwag marketingowg Zgtaszajacego lub Wspdtzgtaszajgcych.
Po terminie zakoriczenia przyjmowania zgtoszen Zgtaszajgcy ma mozliwos¢ dokonania zmiany zgtoszonej nazwy wytgcznie
za zaptatg, o ktorej mowa w §5 ust.10 i §5 ust.11.
,Nazwa podmiotu zgtaszajgcego projekt” oraz ,Nazwa podmiotéw wspodtzgtaszajgcych projekt” bedzie przekazana
Partnerowi merytorycznemu i uzywana przez Organizatora we wszelkiej komunikacji dotyczacej zgtoszonych do Konkursu
Projektow (np. ogtoszenie listy nominowanych, ogtoszenie listy zwyciezcdw, przygotowanie materiatéw na gale finatows).
W przypadku zaistnienia drobnych pomytek lub btedéw w tresci Formularza Zgtoszeniowego, po jego przestaniu do
Konkursu istnieje mozliwo$¢ wniesienia poprawek poprzez Organizatora. Poprawki mogg dotyczy¢ przyktadowo: literowek,
btednie podanych liczb, terminéw i nazw. Po wniesieniu poprawek w Formularzu Zgtoszeniowym Organizator przesle
poprawiony Formularz Zgtoszeniowy do Podmiotu Zgtaszajgcego, czego celem jest zweryfikowanie poprawnosci
Formularza Zgtoszeniowego z wprowadzonymi poprawkami przez Podmiot Zgtaszajgcy. Organizator pobierze optate za
dokonane zmiany zgodnie z §5 ust.10.
Zgtoszenie moze zawierac linki do: stron internetowych, witryn zawierajgcych pdf, wykresow, elementéw graficznych
i innych zrédet, ktére odnoszg sie wytgcznie do danych dokumentujgcych rezultaty Projektu. Linki moga znajdowac sie tylko
w wyznaczonych polach na koricu Formularza Zgtoszeniowego i nie moze by¢ ich wiecej niz trzy. W przypadku dodania
linku, ktéry nie przekierowuje do danych prezentujgcych wyniki Projektu, Organizator pobierze optate zgodnie z §5 ust.10.
W przypadku zgtaszania projektu w kategorii Custom Publishing wymagane jest dodatkowo zamieszczenie linku do
zgtaszanej publikacji w formie pliku pdf. Link do zgtaszanej publikacji nie jest wliczany do limitu linkéw wskazanych w §3
ust.12
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14. Organizator zastrzega, ze uktad i forma Formularza Zgtoszeniowego stanowi utwor w rozumieniu przepisow ustawy

15.

o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Organizator nie wyraza zgody na wykorzystywanie przez Podmioty Zgtaszajace
ani Podmioty Wspotzgtaszajgce Formularza Zgtoszeniowego do innych celéw niz dokonanie Zgtoszenia udziatu w Konkursie,
a w szczegodlnosci do przekazywania Formularza Zgtoszeniowego do innych podmiotéw niz do Organizatora.

W ramach korzystania z platformy (Strony Konkursowej) i uczestnictwa w Konkursie niedozwolone
jest dostarczanie tresci o charakterze bezprawnym, naruszajgcych prawo lub przyjete w branzy normy etyczne. W stosunku
do zgtoszonych Projektow i nadestanych materiatéw, ktére naruszajg postanowienia niniejszego ustepu, Organizator ma
prawo podjecia decyzji o wykluczeniu Projektu z Konkursu lub odebraniu prawa do nagrody, przy zachowaniu prawa do
optat zgodnie z § 5.

Konkurs rozgrywany jest w 35 Kategoriach konkursowych: 20 Kategoriach gtéwnych, 12 Kategoriach sektorowych,
3 Kategoriach specjalnych. Szczegdtowy opis Kategorii dostepny jest na stronie

KATEGORIE GEOWNE - w tej czeéci Konkursu nagradzane s3 najlepsze praktyki w odniesieniu do g’fownych dyscyplin public
relations. Jeden Projekt moze by¢ zgtoszony maksymalnie do dwdch Kategorii gtéwnych.

1. PR korporacyjny

2. PR produktu

3. Issue management i komunikacja kryzysowa
4. Advocacy i Public Affairs

5. Kampania spoteczna

6. PR probono

7. Employee experience i komunikacja wewnetrzna
8. Event komercyjny

9. Eventspoteczny

10. Launch produktu, ustugi lub firmy

11. ESG, Sustainability i CSR communications
12. Social media

13. Business-to-Business PR

14. PRfinansowy i relacje inwestorskie

15. Media Relations

16. Employer Branding

17. Content marketing — branded content

18. Custom Publishing

19. PR miejsca, miasta lub regionu

20. Walka z dezinformacja

KATEGORIE SEKTOROWE - do Kategorii sektorowych mogg by¢ zgtoszone kampanie public relations zrealizowane na rzecz
firm i/lub instytucji reprezentujgcych poszczegdlne branze. Zgtoszenia mogg dotyczy¢ wszystkich dyscyplin public relations
objetych katalogiem Kategorii gtéwnych. Jeden Projekt moze by¢ zgtoszony do jednej kategorii sektorowej, o ktorej
decyduje branza, z ktérej pochodzi Podmiot Zgtaszajacy lub Wspdtzgtaszajacy, a nie zakres merytoryczny Projektu.
W przypadku, gdy dany podmiot operuje wiecej niz w jednej branzy, jej wybor nastepuje na podstawie decyzji Podmiotu
Zgtaszajacego.

1. Technologia, IT, telekomunikacja
Finanse
Uroda, higiena i wellness
Moda i styl zycia
Sektor spozywczy
Kultura i media
Medycyna i zdrowie

O Nk wN

Sport, turystyka i rekreacja
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9. Nieruchomosci, budownictwo, dom i wnetrze
10. Przemystiinfrastruktura
11. Motoryzacja i transport
12. NGO i sektor publiczny
Warunkiem zgtoszenia Projektu do Kategorii sektorowej jest wczesniejsze jego zgtoszenie do przynajmniej jednej z Kategorii

gtéwnych.

KATEGORIE SPECJALNE - w tej grupie nagradzane sg kampanie public relations, ktére w ponadprzecietny sposéb skupity
uwage interesariuszy i/lub szerszej opinii publicznej oraz zdecydowanie wyrdzniaty sie sposrod wszystkich zgtoszonych do
Konkursu Projektéow pod wzgledem jednego z nastepujgcych kluczowych wymiardw: kreatywnosci, efektywnosci
realizacyjnej i/lub szerokosci i gtebokosci przeprowadzonej analizy badawczej, ktéra doprowadzita do postawienia
przetomowej diagnozy, ktdra zdeterminowata obrany kierunek dziatan. Jeden Projekt moze byc¢ zgtoszony do maksymalnie
3 Kategorii specjalnych:

1. Kreatywnos¢

2. Efektywnosc

3. Research&lInsight
Warunkiem zgtoszenia Projektu do Kategorii specjalnej jest wczesniejsze jego zgtoszenie do przynajmniej jednej z Kategorii

gtéwnych.
Biuro zajmuje sie weryfikacjg zgtoszen do Konkursu oraz sprawdzeniem zgodnosci Zgtoszen z Regulaminem. W przypadku

zaistnienia watpliwosci dotyczgcych zgtoszenia Projektu do danej Kategorii, Biuro moze zasugerowac Zgtaszajgcemu zmiane
Kategorii. Ostateczng decyzje o ew. zmianie Kategorii oraz zwigzanej z tym odpowiedzialnosci podejmuje Zgtaszajacy.

Obowigzek dokonania optaty za Zgtoszenie spoczywa na Podmiocie Zgtaszajacym.
Wysoko$¢ optaty za zgtoszenie Projektu uzalezniona jest od terminu dokonania Zgtoszenia oraz cztonkostwa w Zwigzku
Firm Public Relations. Optata za zgtoszenie do jednej kategorii wynosi:
2.1. Opfata za zgtoszenie dla cztonkéw ZFPR:
— w terminie | (od 11 lipca do 7 sierpnia 2023 r.) — 950 zt + 23% VAT
— wterminie Il (od 8 sierpnia do 1 wrze$nia 2023 r.) — 1190 zt + 23% VAT
— wterminie lll (od 2 wrzes$nia do 10 wrzesnia 2023 r.) — 2480 zt + 23% VAT
2.2. Optata za zgtoszenie dla agencji i podmiotéw prawnych niezrzeszonych w ZFPR:
— wterminie | (od 11 lipca do 7 sierpnia 2023 r.) — 1150 zt + 23% VAT
— wterminie Il (od 8 sierpnia do 1 wrze$nia 2023 r.) — 1390 zt + 23% VAT
— wterminie Il (od 2 wrzesnia do 10 wrzesnia 2023 r.) — 2980 zt + 23% VAT
Optata za zgtoszenie obejmuje:
3.1. czynnosci zwigzane z przyjmowaniem zgtoszen i ich procesowaniem przez Biuro,
3.2. czynnosci zwigzane z oceng zgtoszen online,
3.3. czynnosci zwigzane z oceng zgtoszen podczas posiedzen Jury,
3.4. organizacje Gali Konkursu i produkcje statuetek konkursowych w liczbie jedna statuetka na jedng nagrode zdobytg
w Konkursie.
W przypadku, gdy w Zgtoszeniu biorg udziat Podmioty Wspdtzgtaszajgce:
4.1. Opfata za kazdego wspotzgtaszajgcego wynosi 350 zt + 23% VAT za kazdg kategorie niezaleznie od terminu
dokonania zgtoszenia.
4.2. Wspotzgtaszajgcy bedacy podmiotem, na rzecz ktdrego stworzono Projekt i bedacy klientem agencji nalezacej do
ZFPR nie ponosi dodatkowych optat. Kazde kolejne wspodtzgtoszenie jest obowigzkowo dodatkowo ptatne zgodnie
z pkt. 4.1.
Optata za wspdtzgtoszenie moze zostac doliczona do optaty zgtoszeniowej i przelana na konto Organizatora przez Podmiot
Zgtaszajacy lub dokonana bezposrednio przez Podmiot Wspdtzgtaszajacy.
Dla organizacji pozarzagdowych istnieje mozliwos$¢ obnizenia optaty po przestaniu przez Zgtaszajgcego pisemnej prosby
z uzasadnieniem na adres . Decyzje o wysokosci przyznanej znizki podejmuje Biuro.
4
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Optata za zgtoszenie i wspotzgtoszenie musi by¢ dokonana w formie przelewu na konto Organizatora. Dane do przelewu:
Zwiazek Firm Public Relations, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, nr rachunku: 40 1600 1374 0003 0052 2642 6001, BNP
Paribas.
Optata powinna by¢ dokonana w oparciu o fakture proforma lub fakture VAT, ktdra zostanie wystawiona i przestana na
wskazany w zgtoszeniu adres e-mail, po otrzymaniu przez Biuro prawidtowo wypetnionego zgtoszenia. W tytule przelewu
Podmiot Zgtaszajacy powinien wpisac: Ztote Spinacze_numer faktury
Projekty nieoptacone w terminie wskazanym na fakturze proforma lub fakturze VAT, nie bedg rozpatrywane. Jako dzien
whniesienia optaty uznaje sie dzien zaksiegowania wpfaty na koncie Organizatora.
Na Podmiot Zgtaszajgcy moze zostaé naliczcona dodatkowa optata (dalej ,Dodatkowa optata”) w przypadku brakéw
formalnych i nieprawidtowego przygotowania Zgtoszenia:
10.1.w wysokosci 200 zt + VAT przy kazdorazowej ingerencji Organizatora na prosbe Podmiotu Zgtaszajgcego
w przypadku:
a. wprowadzania poprawek w Formularzu Zgtoszeniowym zgodnie z §3 ust.11.
wprowadzania poprawek w prezentacji pdf zgodnie z §8 ust.11.
wprowadzania poprawek w materiatach dodatkowych nieobowigzkowych (film) zgodnie z §8
ust.11.
10.2.w wysokosci 200 zt + VAT w przypadku kazdorazowej ingerencji Organizatora wynikajgcej z wprowadzania
poprawek w Metryczce Formularza Zgtoszeniowego, o ktérych mowa w §3 ust.9.
10.3.w wysokosci 200 zt + VAT w przypadku zamieszczenia linku do Zgtoszenia, ktéry nie przekierowuje do danych
dokumentujgcych rezultaty Projektu zgodnie z §3 ust.12
W przypadku naliczenia Dodatkowych optat przez Organizatora Projekt zostanie dopuszczony do Konkursu wytgcznie po
whniesieniu stosownej optaty przez Podmiot Zgtaszajacy do czasu ogtoszenia nominacji w przypadku §5 ust. 10.1.a., §5 ust.
10.2 oraz §5 ust. 10.3 lub do czasu rozpoczecia obrad Jury dnia 6 listopada 2023 r. w przypadku §5 ust. 10.1.b. i 10.1.c.

Sktad jury Ztotych Spinaczy jest powotywany przez Zarzad ZFPR przed rozpoczeciem kazdej edycji Konkursu (dalej ,Jury”
lub ,Jurorzy”). W sktad Jury wchodzg przedstawiciele organizacji biznesowych i pozarzagdowych, praktycy i eksperci branzy
PR imedidow w Polsce oraz autorytety S$rodowiska akademickiego. Sktad Jury opublikowany bedzie na

Wybor zwycieskich Projektéw przez Jury odbywa sie w dwdch etapach:
2.1. Etap|—gtosowanie online, w wyniku ktérego wytonione zostajg Projekty nominowane (dalej ,Etap 1”)
2.2 Etapll—obrady, podczas ktérych z Projektéw nominowanych wytonione zostang Projekty zwycieskie (dalej ,Etap
1)
Kazdy z Jurorow jest zobowigzany do:
3.1. zachowania poufnosci przebiegu gtosowan, co zaswiadcza podpisaniem przed rozpoczeciem kazdej edycji
Konkursu odpowiedniej klauzuli poufnosci. Niepodpisanie klauzuli wigze sie z wykluczeniem z prac Jury,
3.2. akceptacji zapisdw niniejszego Regulaminu,
3.3. przestrzegania zasad pracy Jury zawartych w niniejszym Regulaminie,
3.4. petnego, aktywnego, zgodnego z wymaganiami Regulaminu uczestnictwa w pracach Jury (zaréwno w pierwszym,
jak i w drugim etapie Konkursu).
Zarzad ZFPR powotuje Przewodniczgcego Jury danej edycji Konkursu (dalej ,,Przewodniczacy Jury”). Przewodniczacy Jury
nalezy do jednej z szesciu grup jurorskich i bierze czynny udziat w gtosowaniu swojej grupy w Etapie | i Il Konkursu.
Przewodniczacy Jury jest obecny podczas wszystkich spotkan Jurorow, w tym podczas ocen finatowych przez wszystkie
grupy w Etapie Il. Zadaniem Przewodniczgcego Jury jest wspieranie pracy Juroréw, pomoc w rozwigzywaniu spornych
kwestii dotyczgcych oceny Projektow oraz dbanie o stosowanie analogicznych kryteriéw oceny prac finatowych przez
wszystkie z 6-ciu grup jurorskich podczas gtosowania w Il etapie Konkursu.
Zarzad ZFPR powotuje przewodniczacych kazdej z 6-ciu grup jurorskich danej edycji Konkursu (dalej ,Przewodniczgcy
Grup”). Zadaniem Przewodniczgcego Grupy jest nadzorowanie prac Juroréow grupy na kazdym etapie Konkursu, w tym
moderowanie dyskusji oraz kierowanie obradami w Etapie Il. Przewodniczacy Grupy rozstrzyga trudne kwestie zwigzane
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z oceng Projektdw na poziomie Grupy jurorskiej. Przewodniczgcy Grupy bierze udziat w gtosowaniu na Projekty w grupie
jurorskiej, do ktorej przynalezy.
Przewodniczacy Jury i wszyscy Przewodniczgcy Grup jurorskich tworzg Konwent Juroréw. Pracami Konwentu Juroréw
kieruje Przewodniczacy Jury. Konwent Juroréw ma prawo do rozstrzygania watpliwosci dotyczacych zgtoszonych
projektéw, ktére moga powstac w trakcie Konkursu. Konwent ma prawo do podjecia decyzji o dyskwalifikacji zgtoszonego
projektu na kazdym etapie trwania Konkursu, w przypadku pojawienia sie uzasadnionych przestanek dot. dziatalnosci
podmiotu Zgtaszajgcego lub Wspotzgtaszajgcego, ktére mogg naruszac¢ prawa cztowieka. W takiej sytuacji Organizator
Konkursu umozliwi Zgtaszajgcemu ztozenie wyjasnien w terminie 3 dni od chwili otrzymania informacji o wycofaniu
projektu. Ostateczna decyzja o dyskwalifikacji projektu nie moze by¢ przedmiotem reklamacji.
Podjecie przez Konwent Juroréw decyzji o dyskwalifikacji projektu wigze sie z catkowitym zwrotem optaty zgtoszeniowej
w terminie 14 dni. Zgtoszenie do Konkursu oznacza akceptacje powyzszego uprawnienia.
Jurorzy oceniajg Projekty w 6-ciu grupach jurorskich, a kazda z grup otrzymuje okreslong liczbe Kategorii do oceny (dalej
,Grupa jurorska”). Kategorie zostang przydzielone do Grup jurorskich przed rozpoczeciem obrad i zostang opublikowane
na stronie internetowe;j
Juror nie moze ocenia¢ Projektéw, w przypadku ktérych zachodzi konflikt intereséw (dalej ,,Konflikt interesow”).
Za Konflikt intereséw uznaje sie jakikolwiek zwigzek jurora z ocenianym Projektem, w tym w szczegdlnosci:
9.1. wspodtautorstwo w planowaniu i realizacji Projektu;
9.2. udziat w Projekcie jako klient lub reprezentant organdw wtadzy publicznej lub instytucji prawa publicznego, dla
ktérej lub na ktérej zlecenie byt realizowany Projekt;
9.3. pokrewienstwo do drugiego stopnia, zwigzek matzenski, lub zwigzek o charakterze nieformalnym
z autorem/autorami Projektu lub cztonkami wtadz Podmiotu Zgtaszajgcego lub Podmiotu Wspdtzgtaszajgcego
Projekt.
Juror ma obowigzek powiadomi¢ Organizatora we wskazanym przez niego terminie o istniejgcych Konfliktach interesow.
Cztonkowie Jury sg zobowigzani do ztozenia oswiadczenia o braku Konfliktu intereséw lub ich istnieniu. W tym celu Juror
zaznacza Konflikty interesow lub potwierdza ich brak w dedykowanym systemie online, do ktérego link zostanie przestany
w formie wiadomosci e-mailowej przez Biuro. Juror zobowigzany jest do ztozenia o$wiadczenia w terminie wskazanym
przez Organizatora, nie pdzniej niz przed rozpoczeciem Etapu | gtosowania.
W przypadku istniejgcych Konfliktéw intereséw Juror nie ocenia Projektdw, w ktérych zaistniat Konflikt, ocenia natomiast
pozostate Projekty z Kategorii, w ktorej wystepuje skonfliktowany Projekt:
12.1.Podczas gtosowania w Etapie | Projekty skonfliktowane beda zaznaczone w systemie i nie bedg aktywne.
12.2.Podczas gtosowania w Etapie Il Juror jest zobowigzany wytaczyé sie z dyskusji oraz gtosowania nad danym
Projektem. Juror na czas dyskusji i gtosowania pozostaje w sali obrad i moze zabrac gtos jedynie na wniosek
Przewodniczgcego Jury.
12.3. Podczas gtosowania w Etapie Il na wniosek cztonka Jury, u ktérego wystepuje konflikt intereséw w stosunku do
omawianego projektu Juror moze zosta¢ wytgczony z dyskusji i gtosowania w catej kategorii.
Niespetnienie obowigzku, o ktérym mowa w ust. 11 powyzej w terminie wskazanym przez Organizatora powoduje
wykluczenie Jurora z Konkursu.

Celem Etapu | jest wytonienie najlepszych Projektow i sporzgdzenie listy Nominowanych Projektow, ktére zostang
zakwalifikowane do Etapu Il (dalej ,,Nominowani”).
Etap | trwa od 13 wrze$nia do 3 pazdziernika 2023 roku, do godz. 11:00. W szczegdlnych przypadkach Organizator moze
na wniosek Juroréw lub z wtasnej inicjatywy przedtuzy¢ czas trwania Etapu I.
Na Etapie | Jurorzy otrzymujg od Organizatora indywidualne dane dostepu do platformy, na ktérej znajduja sie Projekty
biorgce udziat w Konkursie. Jurorzy gtosujg na Projekty online poprzez platforme we wskazanym w §7 ust. 2 terminie.
Gtosowanie kazdego z Juroréw na Etapie | jest tajne.
Na Etapie | Projekty sg oceniane zgodnie z przyjetymi w Regulaminie kryteriami.
Projekty w Kategoriach gtéwnych i Kategoriach sektorowych sg oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami.

6.1. WYZWANIE — w tym wymiarze Jurorzy oceniajg stopiel trudnosci zadania, jakie zostato postawione przed

Zgtaszajacym. Pod uwage bedg brane w szczegdlnosci: kontekst spoteczny i uwarunkowania rynkowe, zaktadany
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rezultat biznesowy oraz na ile cele Projektu byty ambitne i trudne (ztozonos$¢ catego przedsiewziecia), w tym
warunki ekonomiczne realizacji (dostepny budzet).
Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

6.2. DIAGNOZA (research & insight) —w tym wymiarze Jurorzy oceniajg ztozonos¢ i gtebokos¢ analizy przeprowadzonej
przez Zgtaszajgcego oraz jakos¢ wyprowadzonych na tej podstawie wnioskdw i kluczowych obserwacji (insights),
ktére zdeterminowaty obranie konkretnej strategii. Na szczegdlne docenienie bedg zastugiwaé zgtoszenia, ktdére
wykazg zastosowanie niestandardowych metod diagnostycznych, wykraczajgcych poza analize danych i informacji
powszechnie dostepnych (desk research).

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

6.3. STRATEGIA —w tym wymiarze Jurorzy oceniajg trafno$¢ wytyczonej przez Zgtaszajacego drogi do celu. Krytycznej
ocenie bedzie poddana umiejetnos¢ logicznej interpretacji wnioskow z analizy zagadnienia dla zdefiniowania
niestandardowych s$rodkéw oddziatywania na grupy docelowe i okreslenia optymalnego planu dziatan
komunikacyjnych, zaréwno od strony strategicznej (logika w obraniu wtasciwego kierunku), jak i taktycznej (dobor
narzedzi).

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

6.4. KREACIA — w tym wymiarze Jurorzy dokonujg oceny na ile dziatania zrealizowane przez Zgtaszajgcego sg
innowacyjne, przetamujg utarte stereotypy i wytyczajg nowe/unikalne kierunki dla dziatarh komunikacyjnych.
Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

6.5. EFEKTYWNOSC —to szczegdlInie istotny wymiar oceny prac zgtaszanych do Konkursu. Punkty w tej kategorii Jurorzy
beda przyznawaé za udokumentowane i/lub uwiarygodnione efekty przeprowadzonych dziatan. Parametry
ilosciowe (OUTPUT) takie jak AVE, impresje, dotarcie, czy przedstawione zasiegowe publikacje bedg punktowane
dodatnio, jednak na szczegdlne wyrdznienie beda zastugiwal zgtoszenia, ktére wykaza jakosciowg zmiane
postaw/nastawienn w grupie/grupach docelowej/ych (OUTCOME), ktéra umozliwita realizacje zatozonych celéw.
Projekty/kampanie, ktére w udokumentowany sposéb wykazg osiggniecie zatozonego celu biznesowego
(IMPACT), bedg przez juroréw oceniane szczegdlnie wysoko.

Za ten obszar Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.
Ocena Projektow w Kategoriach Gtéwnych i Sektorowych nastepuje w systemie punktowym. Kazdy z Jurorow oceniajgc
poszczegdlne zgtoszenie moze przyznaé Projektowi od O do 10 punktéw w kazdym z pieciu wymiardw. Projekt moze
otrzymac¢ maksymalnie 50 punktéw.
Projekty w Kategoriach Specjalnych sg oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami:

8.1. w kategorii ,Research&Insight” — za rzetelnos¢ oceny uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych
zwigzanych z przedmiotem programu/kampanii i trafnos¢ diagnozy, ktéra pozwolita na obranie optymalnej
strategii dziatania i doprowadzita do realizacji zaktadanych celow.

Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow.

8.2. w kategorii ,Kreatywnos¢” — za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do realizacji powierzonego
zadania, ktére zaowocowato nieprzecietnymi wynikami oraz wyznaczyto nowy kierunek dziatar komunikacyjnych.
Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktdw.

8.3. w kategorii ,Efektywnos¢” — za udokumentowane osiggniecie zatozonych celdw, w szczegdlnosci biznesowych
takich jak: wzrost sprzedazy wzrost swiadomosci i/lub rozpoznawalno$ci produktu, ustugi, marki badz kluczowego
zagadnienia oraz zmiane postaw prowadzacg do wykreowania pozgdanych preferencji w gronie odbiorcow
przekazu.

Projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktéw.

Ocena projektéw w Kategoriach Specjalnych nastepuje w systemie punktowym. Projekt moze otrzymaé maksymalnie
10 punktéw.

Aby karta oceny Jurora zostata zaakceptowana przez system muszg by¢ ocenione wszystkie Projekty we wszystkich
Kategoriach przydzielonych do danego Jurora. Projekty, w ktérych wystepuje konflikt intereséw sg automatycznie
zaznaczone w systemie i nie bedga aktywne.

Do Etapu Il przechodzg, czyli nominowane sg, 3 najwyzej ocenione projekty w kazdej z 35 Kategorii, przy czym warunkiem
otrzymania nominacji jest uzyskanie w Etapie | minimum 28 punktow w kategoriach gtéwnych i sektorowych i minimum
6 punktow w kategoriach specjalnych. Nominowanych w poszczegdlnych Kategoriach moze by¢ wiecej w przypadku, gdy
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trzeci w kolejnosci wynik w danej kategorii (ta sama liczba punktdw) uzyska wiecej niz jeden projekt. W sytuacji, w ktérej
do danej kategorii zakwalifikowane zostang mniej niz 3 projekty lub mniej niz 3 projekty uzyskajg minimum 28 punktéw
w kategoriach gtownych i sektorowych oraz minimum 6 w kategoriach specjalnych, do dalszego etapu konkursu
przechodza tylko te projekty, ktore uzyskaty minimalng wymagang liczbe punktdw wskazang powyzej.

W szczegdlnych przypadkach, w ktorych zachodzi¢ bedzie uzasadniona obawa technicznego niezakwalifikowania do
finatowej rywalizacji Projektu przedstawiajgcego szczegdlng wartosc dla propagacji mistrzostwa w public relations, Jurorzy
Konkursu moga podjac decyzje o przyznaniu temu projektowi Dzikiej Karty, ktdra bedzie oznaczaé¢ dodatkowag nominacje
do Il Etapu Konkursu. O przyznaniu Dzikiej Karty decyduje Konwent Juroréw, przy czym w danej grupie jurorskiej moze by¢
przyznana maksymalnie 1 Dzika Karta, czyli w catym Konkursie na jego | Etapie moze by¢ przyznanych maksymalnie
6 Dzikich Kart.

W szczegdlnych przypadkach, Jurorzy Konkursu mogg wnioskowacé o wycofanie nominacji dla projektu, ktéry nie spetnia
kryteriow minimalnych do przyznania nagrody w Konkursie okreslonych jako Good PR practice i ktérego nie mozina
zdefiniowacd jako dobrg, rzetelnie wykonang prace, bez widocznych brakéw. Decyzje o wycofaniu nominacji podejmuje
Konwent Juroréw, przy czym w danej grupie jurorskiej moze byé wycofana maksymalnie jedna nominacja, czyli w catym
Konkursie na jego | Etapie moze by¢ wycofanych maksymalnie 6 nominacji. W przypadku podjecia decyzji o wycofaniu
nominacji przez Konwent Jurorow na liste nominowanych automatycznie zostaje zakwalifikowany kolejny projekt
z najwieksza liczbg punktdéw, spetniajacy kryteria opisane w § 7 pkt. 11.

W przypadku podjecia decyzji o wycofaniu nominacji przez Konwent Juroréw w jednej z grup jurorskich, nominacja tego
samego projektu moze zosta¢ wycofana réwniez z innych grup jurorskich mimo braku w tych grupach wnioskéw
o wycofanie nominacji. Decyzje podejmuje Konwent Jury analizujac kazdy przypadek indywidualnie.

Juror, ktory nie dokona oceny wszystkich projektéw przypisanych do niego w | etapie Konkursu lub oceni przypisane mu
prace w sposéb razgco odbiegajacy od standardu (ekstremalnie krotki czas poswiecony na ocene Projektéw, razgce
zawyzanie lub zanizanie ocen, itp.) moze zosta¢ wykluczony z udziatu w Il Etapie Konkursu oraz w jego kolejnej edycji.
O wykluczeniu Jurora decyduje Organizator Konkursu.

Oceny Projektéw w |l Etapie dokonuje Jury w sktadzie powotanym przez zarzad ZFPR na dang edycje Konkursu
pomniejszonym o tych juroréw, ktdérzy zostali wykluczeni z Jury w trybie opisanym w §7 ust. 15. Ocena w tym etapie
odbywa sie podczas fizycznych posiedzen. W przypadku zaistnienia okolicznoSci nadzwyczajnych, Biuro zorganizuje obrady
Jury w formie online.

Lista projektow zakwalifikowanych do Etapu Il Konkursu zgodnie z §7 ust. 12, zostanie przedstawiona Jurorom przez
Organizatora w dniu 5 paZdziernika 2023 r. na spotkaniu Juroréw.

W przypadku stwierdzenia przez Jurora Konkursu mozliwosci wystgpienia razgcej niesprawiedliwosci w przyznaniu badz
nieprzyznaniu nominacji do Il Etapu Konkursu dla wybranego Projektu, moze on zgtosi¢ do Przewodniczgcego swojej Grupy
Jurorskiej wniosek odpowiednio o nieprzyznanie nominacji badz o przyznanie Dzikiej Karty dla tego Projektu. Taki wniosek
winien by¢ ztozony w formie ustnej podczas spotkania Juroréw w dniu 5 pazdziernika 2023.

Przewodniczacy Grup Jurorskich przekazujg wnioski ws. wycofania nominacji i/lub przyznania Dzikiej Karty
Przewodniczagcemu Jury. W przypadku zgtoszenia co najmniej jednego wniosku o wycofanie nominacji i/lub przyznanie
Dzikiej Karty, Przewodniczacy Jury zwotuje spotkanie Konwentu Jurorow, ktéry podejmuje decyzje o uwzglednieniu badz
odrzuceniu wnioskéw.

Ostateczna lista Projektéw nominowanych do Etapu Il, uwzgledniajgca ew. wycofane nominacje i przyznane Dzikie Karty,
zostanie przekazana do wiadomosci wszystkich Juroréw i opublikowana na stronie Konkursu w dniu
9 pazdziernika 2023 r. Tego samego dnia nominowani Zgtaszajacy otrzymajg mailowe potwierdzenie nominacji wraz
z instrukcjg przygotowania zgtoszen do Il Etapu Konkursu.

Nominowani do Etapu Il Konkursu powinny przygotowad nastepujgce zgtoszenie uzupetniajace:

- prezentacje (obowigzkowo) — w formacie pdf, wielko$¢: maksymalnie 20 slajdow, waga: maksymalnie do 100 MB.
Prezentacja moze zawiera¢ odniesienia/linki do badan, stron www, oraz innych elementdéw uwiarygadniajgcych
dane zgtoszenie;

—  film (nieobowigzkowo) — jeden film w formacie mp4, dtugos¢: maksymalnie 3 min, waga: maksymalnie do 200 MB;
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- Nominowani w Kategorii Custom Publishing mogg ponadto przesta¢ do Biura ZFPR materialng forme zgtaszanego
Projektu (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 sztuk, ktore zostang przekazane Jurorom Konkursu w dniu
obrad. Przestane egzemplarze publikacji nie podlegajg zwrotowi.

Nominowani sg zobowigzani dostarczy¢ wymagane materiaty do oceny w Etapie Il w nieprzekraczalnym terminie do
27 pazdziernika 2023 r. do godz. 15:00.

Prezentacja pdf i materiaty dodatkowe (film) muszg by¢ przestane przez Nominowanych na wskazany przez Organizatora
w formie wiadomosci e-mailowej serwer. Kazdy z przesytanych materiatéw (prezentacja pdf, film) powinien by¢
odpowiednio nazwany i zawierac¢ skrécong nazwe kategorii, skrocong nazwe projektu, skrécong nazwe firmy zgtaszajacej
oraz rodzaj materiatu: prezentacja, film. Na przyktad: Launch_ABC_ZFPR_prez.

Jezeli dany Projekt jest nominowany w wiecej niz jednej Kategorii, materiaty dotyczace tego Projektu muszg by¢
zamieszczone na serwerze w tylu Kategoriach w ilu Projekt otrzymat nominacje.

Organizator przekaze Nominowanym dane dostepowe do serwera dnia 10 pazdziernika 2023 r.

W przypadku zaistnienia pomytek lub btedéw w tresci prezentacji PDF oraz przestania niepoprawnych materiatow
dodatkowych w postaci filmu istnieje mozliwos¢ przestania do Organizatora poprawnych materiatéw, lecz nie pdzniej niz
do dnia 27 paZdziernika 2023 r. godz. 10:00. Organizator pobierze optate za dokonane zmiany zgodnie z §5 ust.10.2.i10.3.
Nominowani, na wezwanie Jury lub Organizatora, zobowigzani sg do udzielenia szczegdtowych wyjasnient dot. realizacji
Projektéw w drodze wymiany korespondencji lub rozmowy telefonicznej z Biurem. Korespondencja e-mailowa/notatka
z rozmowy telefonicznej, sporzadzona przez Biuro, zostanie dotagczona do pozostatej dokumentacji Projektu. Udzielone
odpowiedzi bedg stanowic¢ element catoSciowej oceny Projektu.

Przesytajagc materiaty do oceny w Etapie Il kazdy Nominowany zobowigzany jest jednoczesnie do zatgczenia materiatéw na
Gale Konkursu (dalej ,,Gala”). Materiaty te obejmuja:

13.1 krétki opis Projektu (obowigzkowo), ktory zostanie odczytany w trakcie Gali. W przypadku otrzymania kilku
Nominacji tego samego Projektu, opisy muszg sie od siebie rézni¢. Opis nie moze przekracza¢ 250 znakéw ze
spacjami i musi zostac zapisany w formacie PDF

13.2 zdjecia (obowigzkowo) — maksymalnie 15 sztuk, ale nie mniej niz 7 w jakosci minimum full HD i/lub

13.3 film (nieobowigzkowo) — 15 sekundowy, bedgcy gotowym materiatem do wyswietlenia podczas Gali. Filmy
powinny by¢ w mozliwie najlepszej jakosci, w formacie mp4, waga: maksymalnie do 100 MB.

Spotkania Grup jurorskich odbeda sie w dniach 6, 7, 8, 9 listopada 2023 roku.
Podczas spotkan dokonana bedzie ostateczna ocena Projektow nominowanych. Jurorzy zdecydujg o przyznaniu statuetek:
16.1.Ztoty Spinacz — za zajecie pierwszego miejsca w danej kategorii
16.2. Srebrny Spinacz — za zajecie drugiego miejsca w danej kategorii
16.3. Brazowy Spinacz — za zajecie trzeciego miejsca w danej kategorii
Dopuszczalna jest sytuacja przyznania 2 lub wiecej nagréd Srebrnych lub Bragzowych, jezeli Jurorzy uznajg, ze dane projekty
zastuguja na przyznanie takich nagréd. Ztoty Spinacz moze by¢ tylko jeden w kazdej kategorii.
Jurorzy moga takze zdecydowac o nieprzyznaniu statuetki (dalej ,Nagroda” lub ,Statuetka”) zgodnie z § 9.
Warunkiem koniecznym do uczestnictwa Jurora w obradach jest wczesniejsze zapoznanie sie z dostarczonymi materiatami
nadestanymi do Etapu Il, ktore bedg dostepne od 28 pazdziernika w systemie po zalogowaniu do panelu Jurora.
Podczas obrad na Etapie Il ocenie podlega¢ bedg Projekty, ktore otrzymaty nominacje w wyniku gtosowania Jury
w Etapie I.
Na Etapie II:
19.1. Obrady odbywaja sie kolegialnie.
19.2. Decyzje zapadajg bezwzgledng wiekszoscig gtosow.
19.3. Obrady zakoriczone s3 jawnym gtosowaniem dotyczgcym poszczegdlnych Projektow.
19.4. Werdykt Grupy jurorskiej jest ostateczny i nie podlega reklamaciji.
19.5. Podczas dyskusji i w trakcie gtosowania obecny jest Partner merytoryczny, ktéry czuwa nad prawidtowoscig
gtosowania oraz pracownik Biura Organizatora.
19.6. Jurorzy sg zobowigzani do zachowania najwyzszej poufnosci werdyktu do czasu oficjalnego ogtoszenia wynikéw
Konkursu podczas Gali Ztotych Spinaczy, 8 grudnia 2023 r.
Gtosowanie w Kategoriach Gtéwnych i Kategoriach Sektorowych odbywa sie zgodnie z ponizszymi wytycznymi:
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20.1. W Kategoriach Gtéwnych i Sektorowych Jurorzy mogg przyzna¢ Ztoty, Srebrny i Brazowy Spinacz. W celu
przyznania Ztotych, Srebrnych i Brgzowych Spinaczy, kazdy z Projektéw znajdujacych sie na Liscie Nominowanych
poddany zostaje pod dyskusje, a nastepnie gtosowaniu Grupy jurorskiej odpowiedniej dla danej Kategorii.

20.2.Jurorzy gtosujac poprzez podniesienie reki zadecydujg o Projektach zwycieskich w poszczegdlnych Kategoriach.

20.3. Jurorzy mogg zdecydowac o przyznaniu wiecej niz jednej Nagrody Brgzowej lub Srebrnej w danej Kategorii, lecz
mogg przyznac co najwyzej jedng Nagrode Ztota.

Gtosowanie w Kategoriach Specjalnych odbywa sie zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

21.1. W ocenie Kategorii Specjalnych Jurorzy przyznaja wytacznie jeden Ztoty Spinacz w Kategorii. W celu przyznania
Ztotego Spinacza, kazdy z Projektéw znajdujgcych sie na Liscie Nominowanych poddany zostaje pod dyskusje,
a nastepnie gtosowaniu Jury.

21.2.Jurorzy, gtosujac poprzez podniesienie reki, zadecydujg o Projekcie zwycieskim w danej Kategorii.

21.3.Kazdy Juror dysponuje jednym gtosem, ktdry moze oddac poprzez podniesienie reki na jeden Projekt w Kategorii.

Projekty w Etapie Il sg oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami:

22.1.BRAZOWY SPINACZ — Good PR practice, czyli dobra rzetelnie wykonana praca, bez widocznych brakdw;

22.2.SREBRNY SPINACZ — Exceptional achievement in public relations, czyli bardzo dobra praca, ktéra moze sie
wylegitymowac mierzalnym i udokumentowanym sukcesem;

22.3.ZtOTY SPINACZ — Excellence in public relations, czyli praca budzgca uznanie i podziw. Projekt, wytyczajacy nowy
kierunek dziatan, ktory Organizator chce promowad w branzy jako wzér do nasladowania.

Werdykt Jury nie podlega dyskusji i nie moze by¢ przedmiotem reklamacji. Jury nie ma obowigzku uzasadniania swoich
wyborow i ocen.

Termin ,Ztoty”, ,Srebrny”, ,Brazowy” lub ,Tytanowy” uzyte w niniejszym Regulaminie oraz Konkursie majg na celu
zobrazowanie wyrdznienia i nie oznaczaja wykonania Nagrody z danego metalu szlachetnego.

Szczegotowe zasady przebiegu obrad w Il Etapie opisujg Zasady gtosowania jury podczas Il etapu Konkursu, ktére zostang
udostepnione wszystkim jurorom najpdzniej 3 dni przed rozpoczeciem obrad dotyczacych Il etapu Konkursu.

Jury moze zdecydowac o nieprzyznaniu Nagrody w danej Kategorii. Statuetka w danej Kategorii nie zostanie przyznana,
jesli decyzja o nieprzyznaniu Nagrody w danej Kategorii zostanie podjeta w gtosowaniu ,,0 nieprzyznanie nagrody” przez
60% sktadu Jury obecnego na obradach z danej Grupy jurorskiej (z wytaczeniem Konfliktéw intereséw).
W sytuacji, gdy jeden z Projektéw nominowanych z przyczyn regulaminowych zostanie odrzucony z Konkursu, na jego
miejsce wchodzi kolejny Projekt z Listy Projektow Nominowanych, spetniajgcy wymogi regulaminowe.

Nagrodg w Konkursie jest Statuetka, odpowiednio Ztoty, Srebrny i Bragzowy Spinacz. Statuetki zostang wreczone podczas
Gali Ztote Spinacze w dniu 8 grudnia 2023 r.

Podmiot Zgtaszajacy, ktéry zdobyt Brgzowy, Srebrny badz Ztoty Spinacz otrzymuje jedng Statuetke, bez wzgledu na liczbe
Podmiotéw Wspotzgtaszajgcych.

Dodatkowe Statuetki mozna zamodwi¢ w Biurze ZFPR po wypetnieniu i przestaniu formularza zamdwienia. Koszt dodatkowe;j
Statuetki wynosi 900 zt netto + 23% VAT.

W przypadku przejscia projektu na Liste Nominowanych wybrane dane podane w Zgtoszeniu, w tym w szczegdlnosci: , Tytut
projektu”, ,Nazwa podmiotu zgtaszajgcego projekt” oraz ,Nazwa podmiotdw wspodtzgtaszajgcych projekt” zostang
upublicznione w informacjach prasowych, na stronie internetowej Konkursu i Organizatora, w mediach spotecznosciowych
oraz innych miejscach i formach nieujetych w Regulaminie. Ponadto, w przypadku otrzymania Nagrody wymienione dane
zostang wyswietlone podczas Gali Konkursu i umieszczone na Statuetce.

W ramach Konkursu zostanie wytoniona najlepsza firma/podmiot w Konkursie (dalej: ,Najlepszy w konkursie”), ktora
otrzyma nagrode: Tytanowy Spinacz
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W celu wytonienia ,Najlepszego w konkursie” zostanie przeprowadzony ranking podmiotow biorgcych udziat w Konkursie
wedtug punktacji:

2.1. Ztoty Spinacz — 7 punktow

2.2. Srebrny Spinacz — 4 punkty

2.3. Brgzowy Spinacz — 2 punkty
W przypadku Wspotzgtoszenia, kazdy z Podmiotdw Wspdtzgtaszajgcych otrzyma:

3.1. Ztoty Spinacz — 3 punkty

3.2. Srebrny Spinacz — 2 punkty

3.3. Brgzowy Spinacz — 1 punkt.

Organizator zastrzega sobie prawo wykorzystania zgtoszonych Projektéw i nadestanych materiatow z Etapu |i I, w formie
petnej lub skréconej, do ich publicznej prezentacji na stronie , platformie do publikacji nagrodzonych
Projektéw, szkolern organizowanych przez ZFPR (w tym Akademia LSPR) oraz innych miejscach i formach nieujetych
w Regulaminie.
W zakresie w jakim zgtoszone Projekty i nadestane materiaty Etapu | i Il stanowig utwdr, w rozumieniu ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U.z 2017 r., poz. 880, z pézn. zm.) Podmioty Zgtaszajgce
udzielajg Organizatorowi nieodptatnej licencji wytgcznej (z prawem udzielania sublicencji), nieograniczonej terytorialnie
i czasowo, do korzystania ze zgtoszonych Projektow i nadestanych materiatéw, z Etapu | i Il, w zamian za mozliwos¢
uczestniczenia w Konkursie oraz promocji Podmiotéw Zgtaszajacych. Licencja obejmuje korzystanie ze zgtoszonych
Projektow i nadestanych materiatéw z Etapu | i Il na nastepujgcych polach eksploatacji:

a. Wprowadzanie do pamieci komputera w celu przygotowania do rozpowszechniania;

b. Wprowadzanie do pamieci serwera w celu udostepniania na stronie www.zlotespinacze.pl, platformie

nagrodzonych Projektow oraz w innych serwisach sieciowych (uploading);

c. Udostepnianie, takze odptatne, na stronie , platformie nagrodzonych Projektéw oraz
w innych serwisach sieciowych;
Udostepnianie w celach szkoleniowych;
Rozpowszechnianie w Internecie drogg przewodowg i bezprzewodowa;
Sciggniecie utworu zapisanego w pamieci serwera (downloading);

@™+ oo

Utrwalanie, a takze trwate lub czasowe zwielokrotnianie, w catosci lub czesci, jakimikolwiek srodkami
i w jakiejkolwiek formie, w szczegdlnosci dla celéw wprowadzania, wyswietlania, stosowania i przekazywania
i przechowywania, wydanie drukiem, a takze wytworzenia egzemplarzy dowolng technikg, w tym technikg zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrows;

h.  Wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzy zgtoszonych Projektéw i nadestanych materiatéw;

i Przechowywanie zgtoszonych Projektow i nadestanych materiatow, zestawienie z innymi utworami.
Podmiot Zgtaszajgcy oswiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majagtkowe do zgtoszonych Projektow, i nadestanych
materiatow w zakresie niezbednym do korzystania z nich na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.
Podmiot Zgtaszajgcy wyraza zgode na przekazywanie przez Organizatora zgtoszonych Projektéw i nadestanych materiatéw
z Etapu i Il Uniwersytetom i placowkom naukowym do wykorzystania jako materiaty edukacyjne.

Reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia Konkursu moga byc¢ zgtaszane za posrednictwem e-mail na adres
, W terminie 7 dni od dnia zaistnienia podstawy reklamacji, nie podzniej niz do dnia

7 grudnia 2023 r.

Reklamacja powinna zawiera¢ dane personalne (imie i nazwisko), nazwy firmy, ktérg reklamujgcy reprezentuje, w tym jego

adres e-mail, oraz wskazywac powdd reklamacji oraz jej doktadny opis.

Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed rozpatrzeniem reklamacji, Organizator

zwrdci sie do Uczestnika sktadajgcego reklamacje o ich uzupetnienie we wskazanym zakresie.
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Reklamacje rozpatrywane beda przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia ich otrzymania. O rozpatrzeniu i wyniku
rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie powiadomiony poprzez wiadomosc¢ e - mail.
Reklamacje co do werdyktu Jury Organizator pozostawia bez rozpoznania.

Administratorem danych osobowych uczestnikéw Konkursu, bedacych osobami fizycznymi, przedstawicieli i personelu
uczestnikow Konkursu oraz Juroréw, przetwarzanych w ramach Konkursu jest Organizator.
Dane osobowe przetwarzane bedg w celu przeprowadzenia Konkursu. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych
jest niezbednos¢ ich przetwarzania do wykonania umowy polegajgcej na Swiadczeniu przez Organizatora drogg
elektroniczng ustug za pomocg platformy dla celéw Konkursu (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 b)
Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE oraz Ustawy z 10 maja 2018 roku o ochronie danych osobowych (,RODO”).
Dane przetwarzane bedga réwniez w celu ewentualnego ustalenia i dochodzenia roszczen lub obrony przed nimi w zwigzku
z prowadzonym Konkursem i innymi Swiadczeniami zwigzanymi z Konkursem - podstawa prawng przetwarzania w tym
przypadku jest uzasadniony interes Organizatora art. 6 ust. 1 lit. f RODO.
Dane przetwarzane mogg by¢ réwniez w celu swiadczenia ustugi wysytki newslettera, w przypadku zapisania sie do tej
ustugi - podstawa prawnga przetwarzania w tym przypadku jest swiadczenie ustug Newslettera dla Uczestnika Konkursu -
art. 6 ust. 1 lit b RODO;
Dane osobowe Uczestnika Konkursu bedg przechowywane do czasu zakoriczenia i rozliczenia ostatniej edycji konkursu
Ztote Spinacze.
Dostep do danych osobowych Uczestnikdw maja:

6.1. Pracownicy Organizatora odpowiedzialni za organizacje Konkursu,

6.2. Partner merytoryczny oraz Podmioty wspofpracujgce z Organizatorem obstugujgce systemy informatyczne

platformy .

Kazdy uczestnik ma prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia,
a takze prawo whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania oraz do przeniesienia danych, jak rowniez wniesienia skargi do
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych dotyczacej przetwarzania przez Organizatora danych osobowych. Dane
osobowe podawane sg dobrowolnie, jednak ich niepodanie przez Uczestnika lub niewyrazenie przez niego zgody na ich
przetworzenie w celu przeprowadzenia Konkursu uniemozliwia wziecie udziatu w Konkursie.
Dane osobowe uczestnikdw przetwarzane w ramach organizacji Konkursu nie sg wykorzystywane do profilowania, ani
podejmowania zautomatyzowanych decyzji.
Kazdemu uczestnikowi konkursu przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego — Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, w kazdym przypadku uznania, ze doszto do naruszenia jego danych osobowych.

Organizator Ztotych Spinaczy zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu Konkursu. Kazda zmiana bedzie miata forme
pisemng i bedzie publikowana na stronie w postaci stosownych aneksow.

W przypadku, w ktérym podczas Konkursu pojawi sie sytuacja nieprzewidziana przez Regulamin, Organizator rozstrzyga jg
odwotujac sie do zasad stusznosci. Organizator jest rowniez upowazniony do wydania wigzacej wyktadni Regulaminu.

W uzasadnionych przypadkach Organizator zastrzega sobie prawo przesuniecia terminu zakonczenia poszczegdlnych
etapow Konkursu. Uczestnicy Konkursu zostang powiadomieni o ewentualnych zmianach harmonogramu Konkursu
pisemnie (mailem).

Naruszenie przez Uczestnika ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu uprawnia Organizatora do podjecia decyzji
o wykluczenia Projektu z Konkursu lub utracie przez Uczestnika prawa do Nagrody.

W zakresie ustug swiadczonych drogg elektroniczng za pomocg platformy (Strona Konkursowa),
niniejszy Regulamin jest regulaminem, o ktérym mowa w art. 8 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogg
elektroniczng (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1219, z p6zn. zm.). Ustugodawca, swiadczacym ustugi drogg elektroniczng jest
Organizator. Swiadczone ustugi obejmuja: informowanie uzytkownikdéw o Konkursie i umozliwienie zapoznawania sie
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z tresciami udostepnionymi przez Organizatora, umozliwienie zgtoszenia Projektu oraz przestania materiatow. Ustugi
Swiadczone s3g nieodpfatnie. Jezykiem platformy jest jezyk polski. Warunkiem technicznym
skorzystania z platformy (Strony Konkursowej), i Swiadczonych za jej pomocg ustug, jest korzystanie
z komputera osobistego z dostepem do sieci Internet, wyposazonego w przegladarke internetowg Opera, Mozilla Firefox
lub Google Chrome w aktualnej wersji. Strona nie jest obstugiwana przez przegladarke Internet Explorer.

Wszelkich dodatkowych informacji udziela Biuro ZFPR: Zwigzek Firm Public Relations, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa,
e-mail: tel. (22) 555 33 30. Osoba kontaktowa: Katarzyna Rudzik, , tel. 531 848 470.
Udziat w Konkursie jest dobrowolny a Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne zmiany w Konkursie, jego
organizacji lub terminach.

Uczestnicy biorg udziat w Konkursie na wtasny koszt.
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