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ZWIAZEK FIRM PUBLIC RELATIONS

POWSTAt W 2001 ROKU JAKO REPREZENTACJA BRANZY ZEPR
PROFESJONALNYCH UStUG PR W POLSCE.

ZWIAZEK FIRM
PUBLIC
RELATIONS

Zrzesza kilkadziesiqgt wiodqcych agencji specjalizujgcych sie w ustugach public relations i od ponad dwbch dekad
realizuje szereg inicjatyw badawczych oraz edukacyjnych, wptywajgcych na intensywny rozwoj branzy, a takze

podnoszenie kwalifikacji zawodowych.

Zwiqzek Firm PR to jedyna w Polsce organizacja oferujqca certyfikowane kursy Akademii London School of Public
Relations. Do jego flagowych inicjatyw nalezq: konkurs ,Ztote Spinacze” i ,The Next Gen of PR”, ranking agencji wg fee

.o

income, badanie ptac czy inicjatywa ,PR to nie propaganda” ukierunkowana na odbudowe reputaciji branzy.

.o

ZFPR jest cztonkiem Miedzynarodowe]j Organizaciji Konsultantéw do Spraw Komunikaciji (ICCO) oraz Zwigzku

Stowarzyszen Rada Reklamy.
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WAZNE DATY

\ TERMINY ZGtOSZEN

= | TERMIN 10 lipca — 5 sierpnia
= |ITERMIN 6 sierpnia — 2 wrzeSnia
= |l TERMIN 3 wrzeSnia — 8 wrzesSnia

OGLOSZENIE NOMINACJI
11 pazdziernika

PRZESYtANIE MATERIALOW DO Il ETAPU
25 pazdziernika do godz. 15:00

GALA
9 grudnia
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JAKIE PROJEKTY MOZNA ZGtOSIC?

= Projekty realizowane w okresie od 1 stycznia 2023 r. do 8 wrzesnia 2024 r, ktére mogty rozpoczqgc€ sie przed tym
okresem lub mogq skonczy¢ sie poznigj, ale podane w Zgtoszeniu informacje, dane i wyniki muszg odnosic sig do

wskazanego okresu.

= Kolejne edycje trwajqcego przez kilka lat projektu, w ramach ktdrego powstata nowa inicjatywa, aktywacja,
dziatanie. Zgtaszajqc taki projekt do konkursu, Zgtaszajgcey powinien wyraznie okreslic czas trwania projektu, ktory jest

zgtaszany w ramach danej edycii.

= Projekty, ktére byty realizowane przez wigecej niz jeden rok, ale ich formalne catkowite zakoficzenie lub zakohczenie

okresu np. kilku lat, ktéry Zgtaszajgcy chce przedstawi€ do oceny, przypada na biezqgcq edycje konkursu.

Podmiot zgtaszajqcy projekt powinien wyraznie zaznaczy¢ w zgtoszeniu, czy projektowi towarzyszyty dziatania
reklamowe i/lub inne dziatania marketingowe oraz przedstawi¢ wytqcznie cele, dziatania i efekty osiggniete w ramach

kampanii PR. Tylko taki zakres projektu poddawany jest ocenie juroréw!
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KTO MOZE ZGtASZAC PROJEKTY?

Konkurs ma charakter otwarty i jest kierowany do wszystkich
podmiotdw realizujgcych projekty public relations: oséb

prawnych, podmiotdw gospodarczych, jednostek
samorzqgdowych, instytucji pahstwowych, zaktadow

publicznych, organizacji pozytku publicznego, szkot i uczelni ZLO E

oraz osOb dziatajgcych samodzielnie w branzy PR. S P I N ACZ E

Zgtoszenie moze zosta¢ dokonane przez wigcej niz jeden
podmiot. W takim przypadku mozna wyrdznic:

= Podmiot Zgtaszajqcy (moze byc tylko jeden),
= Podmiot Wspétzgtaszajqcey (nie ma ograniczenia liczby
Podmiotéw Wspoétzgtaszajgeych).




20 kategorii GLOWNYCH

PR korporacyjny
PR produktu

Issue management i komunikacja kryzysowa

Advocacy i Public Affairs

Kampania spoteczna

PR pro bono

Walka z dezinformacjq

Employee experience i komunikacja
wewnetrzna

Event komercyjny

Event spoteczny

Launch produktu, ustugi lub firmy

ESG, Sustainability&CSR Communications
PR miejsca, miasta lub regionu

Social media

Business-to-Business PR

Komunikacja z rynkiem kapitatowym
Media Relations

Employer Branding

Content marketing - branded content
Custom publishing

KATEGORIE KONKURSOWE

12 kategorii SEKTOROWYCH

= Technologia, IT, telekomunikacja

= Finanse

= Uroda, higiena i wellness

»  Moda i styl zycia

= Sektor spozywczy

= Kultura i media

=  Medycyna izdrowie

= Sport, turystyka i rekreacja

= Nieruchomosci, budownictwo, dom i
wnetrze

»  Przemystiinfrastruktura

= Motoryzacja i transport

= NGO isektor publiczny

KONKURS [t OTE SPINACZE

3 kategorie SPECJALNE

»  Kreatywnos¢
=  Efektywnos$c
*= Research&lnsight

www.zlotespinacze.pl/kategorie



http://www.zlotespinacze.pl/kategorie
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' 3
| ZGtOSZENIE PROJEKTU

KAZDY PROJEKT NALEZY ZGtOSIC
DO PRZYNAJMNIEJ JEDNEJ KATEGORII Gt OWNE.J.

Dodatkowo ten sam projekt mozna zgtosic do:
= drugiej kategorii gtdwnej,
= jednej kategorii sektorowej (o ktérej decyduje branza, z ktérej pochodzi
podmiot zgtaszajqcy lub wspodtzgtaszajgcey czy tez podmiot na rzecz
ktorego realizowany jest projekt, a nie zakres merytoryczny
zgtaszanego projektu),

= trzech kategorii specjalnych.
Zgtaszajgcy moze wybraé jeden z dwdch sposobdw zgtaszania projektow, tj.:

= wypetnienie formularza osobno dla kazdej kategorii,

= wypetnienie formularza jeden raz dla wszystkich kategorii.




KONKURS

OPLATY

Zgtoszenie do kazdej kategorii wymaga osobnej optaty — zgodnie z

cennikiem dostepnym na stronie: www.zlotespinacze.pl/warunki-

zgtoszenia.

Ptatne wspdtzgtoszenie

» Kazde wspodtzgtoszenie jest ptatne niezaleznie od terminu dokonania

zgtoszenia.
=  Wyjqtekl Wspodtzgtaszajgecy bedgcy podmiotem, na rzecz ktdrego

stworzono Projekt i bedqgcy klientem agencji nalezqcej do ZFPR nie

ponosi dodatkowych optat. Kolejne wspotzgtoszenia  wymagajq

optaty.
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https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia
https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia
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JURY KONKURSU

W sktad Jury wchodzq przedstawicieli branzy public relations, medidw, organizaciji pozarzqdowych, Swiata nauki i

biznesu, a w tym sektorow takich jak medycyna, telekomunikacja, przemyst, paliwa, motoryzacja, nowe technologie

Czy przemyst Spozywczy.

W tym roku zgtoszone prace bedzie ocenia¢ ponad 120-osobowe Jury.
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WERYFIKACJA ZGLOSZEN

W przypadku powaznych waqtpliwosci dotyczgcych
zgtoszenia projektu do danej kategorii Biuro moze

zasugerowac zgtaszajgcemu zmiane kategorii.

Jury rowniez ma prawo zgtosi¢ watpliwosci odnosnie / —
wybranej przez Zgtaszajgcego kategorii i

zaproponowac jej zmiane.

OSTATECZNA DECYZJE O ZMIANIE KATEGORII ZAWSZE
PODEJMUJE ZGLASZAJACY.
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NAGRODY W KONKURSIE

NAGRODAMI W KONKURSIE SA STATUETKI
ZtOTYCH, SREBRNYCH | BRAZOWYCH SPINACZY

W ramach konkursu zostanie wytoniona takze najlepsza
firma /podmiot, ktora otrzyma nagrode — TYTANOWY
SPINACZ.

W tym celu zostanie przeprowadzony ranking podmiotow

biorgcych udziat w konkursie wedtug punktacii:

= Ztoty Spinacz — 7 punktow
= Srebrny Spinacz — 4 punkty
= Brgzowy Spinacz — 2 punkty

+ punkty za wspotzgtoszenia
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ETAPY KONKURSU

ETAP I
= FORMULARZ ZGtOSZENIOWY (wzor pliku do pobrania na stronie konkursu www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt).

ETAP II

(dotyczy tylko projektébw nominowanych):

= PREZENTACJA (obowigzkowa) — w formacie pdf, wielko§¢: maksymalnie 20 slajdéw, waga do
100 MB. prezentacja moze zawiera¢ odniesienia/linki do badan, stron www, oraz innych
elementow uwiarygadniajgcych dane zgtoszenie;

= FILM (nieobowigzkowy) - jeden film w formacie mp4, dtugo$é: maksymalnie 3 min. waga:

maksymalnie do 200 MB.

Nominowani w kategorii Custom Publishing mogq ponadto przestacC do biura ZFPR materialng forme

zgtaszanego projektu (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 sztuk, ktore zostang przekazane jurorom.


http://www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt
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JAK WYPEtNIC FORMULARZ ZGtOSZENIOWY?

KROK 1 - Podstawowe informacje o projekcie

= tytut (max 60 znakdw ze spacjami)

= czas redlizacji

= Opcje wyboru:
= czy zgtaszany projekt jest kolejnq edycjq projektu realizowanego w ubiegtych latach?
= czy zgtaszany projekt jest adaptacjqg projektu zagranicznego?

= czy projekt byt realizowany z innymi podmiotami?

KROK 2 - Wybér kategorii i sposobu zgtaszania
mozliwoS¢ wypetnienia formularza osobno do kazdej z wybranych kategorii lub razem dla wszystkich

wybranych kategorii
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KROK 3 — Opis projektu

= Uzasadnienie zgtoszenia (max 600 znakdéw ze spacjami w kategorii gtéwnej oraz sektorowej; w

kategoriach specjalnych pole Ambicja z limitem 2.000 znakéw ze spacjomi)

= Opis projektu (max 5.000 znakéw ze spacjami)

l. WYZWANIE
2. DIAGNOZA
3. STRATEGIA

4. REALIZACJA

5. WYNIK

UWAGA! Na kohcu formularza istnieje mozliwos¢ zamieszczenia 3 linkdédw do zrédet, ktére odnoszqg

sie wytgcznie do danych dokumentujgcych rezultaty zrealizowanego projektu.
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WYZWANIE

- okreslenie problemu i celu/6w do zrealizowania | opis uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych /

wyjasnienie szczegdlinego kontekstu projektu [ dostepne $rodki finansowe (budzet).

O czym pamietac?
= Przedstaw kontekst projektu, ktory pozwoli zrozumieé i ocenié stopien trudnosci realizowanego zadania;
= Opisz w szczegOlnosci:

= uwarunkowania spoteczne i rynkowe projektu;

= zaktadany rezultat;

= warunki ekonomiczne realizacji i dostepny budzet;

= Wskaz, na ile cele projektu byty ambitne i trudne.
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DIAGNOZA

- kluczowe obserwacje, ktore zdeterminowaty obrany kierunek dziatan.

Co w tym wymiarze oceniajq jurorzy?

= ZtozonoS¢ i gtebokosé przeprowadzonej analizy (Research);

= Jako$¢ wyprowadzonych na podstawie analizy wnioskow i kluczowych obserwaciji (Insight), ktore
zdeterminowaty obranie konkretnej strategii.

= Jezeli zastosowane zostaty niestandardowe metody diagnostyczne (badania), wykraczajgce poza

analize danych i informacji powszechnie dostepnych (desk research), opisz je takze koniecznie w

zgtoszeniu.
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STRATEGIA

- opis obranego podejscia komunikacyjnego, gtdwna narracja (kluczowe przekazy), logika

doboru gtownych narzedszi i platform komunikacyjnych, spodziewane efekty (KPIs).

O czym pamietaé?

= Opisz zwiezZle strategie dziataf, ktére byty odpowiedziq na zidentyfikowane wyzwanie,
opisane juz przez Ciebie w zgtoszeniu - Jurorzy oceniac bedqg trafnosSC wytyczonej drogi do
celu.

= Oceniana bedzie umiejetnoS¢ logicznej interpretacii wnioskow z analizy zagadnienia dla
zdefiniowania niestandardowych Srodkéw oddziatywania na grupy docelowe i okreslenia
optymalnego planu dziatan komunikacyjnych, zaréwno od strony strategicznej (logika w

obraniu wtasciwego kierunku), jak i taktycznej (doboér narzedzi).



KONKURS /tGTE SPINACZE

REALIZACJA

— plan projektu ze szczegdinym uwzglednieniem dziatan niestandardowych.

Na co zwréci€ uwage?

= Wykaz, w jaki sposOb przyjeta strategia przetozyta sie na dziatania angazujqce grupy docelowe;
= Opisz plan dziatan, dobrane narzedzia i formy komunikacji oraz przebieg kampanii w czasie;

= Skoncentruj sie na opisaniu dziatahn niestandardowych - w tym wymiarze Jurorzy bedq przyznawac
rowniez punkty za kreatywnosc.
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WYNIKI

— uwiarygodniony i weryfikowalny opis zrealizowanych zamierzen i celow.

Na co uwazac?

« Udowodnij, ze wyniki, ktore przedstawiasz majq zwiqzek z Zmierz PR

przedstawionym wyzwaniem oraz zatozonymi celami projektu;
« Opisz uzyskane efekty, ktore sq nastgpstwem przyjetej strategii
I przeprowadzonych dziotan; Branza PR og}asza

«  Dane powinny by¢ udokumentowane iflub uwiarygodnione —

wskaz zrédto danych (np. link do raportu firmy badawcze;j), IloSciowego mierzenia
opisz sposéb mierzenia KPI (jezeli wymaga tego wskaznik); skutecznosci kampanii
- Wiasciwie zaprezentuj dane dot. zasiegédw - do danych komunikacyjnych

pochodzqcych z TV, radia i prasy rekomendujemy uzycie
kalkulatora opracowanego w ramach Klubu Dyrektorek i

Dyrektorow PR - ,Zmierz PR” i podanie otrzymanego wyniku w

KOPR  7ZFPR | B[00 % sotrender

RRRRRRRRR
[ re———e

zgtoszeniu —


http://www.zmierzpr.pl/
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KONKURS

KALKULATOR MIERZENIA ZASIEGU

L]
Zmlerz pR HOME ZMIERZ AUTORZY KONTAKT

Uzyj kalkulatora
dla danych z prasy, radia, telewizji i portali internetowych.

W miejscu ,,M06j zasieg” wpisz uzyskany z serwisow monitoringu mediéow zasieg w
celu przeliczenia go na statystycznego odbiorce w kraju. W podstawowym wariancie
skorzystaj z opcji: ,,pte¢ - wszyscy”, ,wiek — wszyscy"”.

Jeéli wiesz, ze publikacje na temat Twojego projektu/kampanii pojawily sie tylko w mediach o okreélonym profilu np. w mediach
kobiecych, w mediach adresowanych do senioréw itp., czyli mozesz precyzyjnie okresli¢ grupe docelowa, do ktérej dotart przekaz,
mozesz skorzystaé z opcji przeliczania zasiegu wedtug struktury plci/wieku.

Uwaga! Aby uzyskac wynik zgodny z metodologig nowego standardu, podaj sumaryczna liczbe zasiegu projektu lub kampanii, ktéra u
Twojego dostawcy odpowiada za potencjalne kontakty z pojedy 7ymi materiatami.

* Dane dotyczace struktury ludnosci Polski pochodza z Gtiéwnego Urzedu Statystycznego.

kobiety meZczyZni

Zmierz PR
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KONKURS

LINKI DOKUMENTUJACE WYNIKI

PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO
+ Maksymalnie 3 linki w zgtoszeniu;

. . L . . . 1063 709,9 mln 15,4 mln 4,4 min zt
* Llnkl do ZrOde+’ ktore Odnoszq Sle Wy+qczn|e do Medium Sgi?c:ialmedia Dotarcie medium AVE szacunkowe medium
TIT7 % o D, 7‘043;39‘:‘ % "5:;;% AT
danych dokumentujgcych rezultaty < J ‘\ .‘_.,M < . ‘ - -_
e 22.86 % 16.05% » - 535%
aeenued 258 % 58.02 % o
H H . rasa @ Radio @ Telewiz @ Facebook @ Twitter @ YouTube @ Radio @ Telewizja Prasa @ Radio @ Telew
zrealizowanego projektu np.. i ey Pl S o
Blogi @ Pozost
L4 k|UCZOWO pUb“kO CJO, Rozktad czasowy liczby informaciji Zrodta z najwieksza liczba informacii
@ Liczbainforma @ Dot orma @ Liczba informacii

« podsumowanie wynikow;

« raport z monitoringu mediow.
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KROK 4 - Dane kontaktowe
= Dane Podmiotu Zgtaszajgcego | Wspotzgtaszajgcego

= Dane do faktury

KROK 5 - Klauzule

Akceptacja wymaganych zgdd marketingowych

Po wystaniu zgtoszenia otrzymasz potwierdzenie na
adres mailowy podany w zgtoszeniu.
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OCENA PROJEKTOW - ETAP |

KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH
GtOWNYCH | SEKTOROWYCH:

= WYZWANIE 0 - 10 pkt
= DIAGNOZA 0 - 10 pkt
» STRATEGIA 0 — 10 pkt
= KREACJA 0 - 10 pkt

= EFEKTYWNOSC 0 -10 pkt

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodzg
3 najwyzej ocenione projekty. Warunkiem otrzymania

nominacji jest uzyskanie minimum 28 punktéw .

/tGTE SPINACZE
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KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH SPECJALNYCH:

= projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow;

= w kategorii ,Research&lnsight” — za rzetelnos¢ oceny uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych
zwigzanych z przedmiotem projektu i trafnoSC diagnozy, ktora pozwolita na obranie optymalnej strategii
dziatania i doprowadzita do realizacji zaktadanych celdw;

= w kategorii Kreatywno$€” — za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do realizacji powierzonego
zadaniag, ktére zaowocowato nieprzecigtnymi wynikami oraz wyznaczyto nowy kierunek dziatan
komunikacyjnych;

= w kategorii Efektywnos$é” — za udokumentowane osiggniecie zatozonych celoéw, w szczegdlnosci
biznesowych takich jak: wzrost sprzedazy, wzrost Swiadomosci, rozpoznawalnosci produktu, ustugi, marki
lbqdz kluczowego zagadnienia oraz zmiane postaw prowadzgcq do wykreowania pozqgdanych preferencji w

gronie odbiorcow przekazu.

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodzqg 3 najwyzej ocenione projekty.

Warunkiem otrzymania nominaciji jest uzyskanie minimum 6 punktéw.
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ZGLOS PROJEKT!

www.zlotespinacze. pl

10.07 — 8.09.2024
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