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O konkursie

Ztote Spinacze to najwiekszy konkursu PR w Polsce, ktéry organizowany jest od ponad dwoch dekad przez Zwigzek Firm
Public Relations.

Jego celem jest wytaniane oraz promowanie najlepszych, najbardziej kreatywnych i rzetelnie wykonanych projektow
W obszarze public relations zrealizowanych w Polsce. Nagradzane projekty nie tylko wyznaczajg nowe trendy
w komunikacji, ale rowniez przyczyniaja sie do zwiekszania profesjonalizmu w branzy oraz podnoszenia standardow.
Co roku zgtoszenia oceniane sg przez szerokie grono jurorow, w skitad ktérego wchodzg przedstawiciele organizacji
biznesowych i pozarzadowych, praktycy, eksperci branzy PR, mediéw oraz srodowiska akademickiego.

Niniejszy zbidr pytan i odpowiedzi zostat stworzony, by utatwic¢ przygotowanie zgtoszen.

Wiecej informacji o konkursie, regulamin konkursu oraz wzoér formularza zgtoszeniowego znajduje sie na stronie
internetowej

W przypadku dodatkowych pytan, zachecamy do kontaktu.

Powodzenia w tegorocznej edycji Ztotych Spinaczy!

ZFPR

ZWIAZEK FIRM
PUBLIC
RELATIONS
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Najczesciej zadawane pytania
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1. Kto moze zgtosi¢ projekt do Ztotych Spinaczy?

Konkurs ma charakter otwarty, kierowany jest do wszystkich podmiotow realizujgcych kampanie PR w Polsce, tj.: agencji PR,
dziatow PR i komunikacji firm oraz instytucji, podmiotow dziatajgcych w branzy marketingowej, organow samorzgdowych,
organizacji pozarzgdowych czy freelancerow.

2. lle projektow moge zgtosi¢ do konkursu?

Kazdy podmiot moze zgtosi¢ dowolng liczbe projektow do konkursu.

3. W ilu kategoriach moge zgtosi¢ projekt?

Kazdy projekt nalezy zgtosi¢c do przynajmniej jednej kategorii gtéwnej.

Ten sam projekt mozna zgtosi¢ dodatkowo do:

. drugiej kategorii gtdwnej,
. jednej kategorii sektorowej,
. trzech kategorii specjalnych

Czyli kazdy projekt moze by¢ zgtoszony maksymalnie do 6 kategorii konkursowych.

4. Czy moge zgtosi¢ projekt w kategorii specjalnej lub sektorowej, bez wyboru kategorii gtéwnej?

Nie mozna zgtosic projektu tylko do kategorii specjalnej lub sektorowej. Wymagane jest zgtoszenie kazdego projektu do
przynajmniej jednej kategorii gtownej. Dopiero po wybraniu kategorii gtownej, mozna zgtosic ten sam projekt do jednej kategorii
sektorowej i/lub jednej lub wiecej kategorii specjalnych.
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5. Czy zgtoszenie w kazdej kategorii jest ptatne?

Tak, zgtoszenie za kazdg wybrang kategorie jest ptatne, bez wzgledu na to czy jest to kategoria gtowna, sektorowa czy specjalna.
Kazda kategoria ma takq samag cene zgodnie z cennikiem dostepnym na stronie:

6. lle kosztuje udziat w konkursie?

Koszt zgtoszenia projektu zalezny jest od:

. terminu, w ktorym nastqgpi zgtoszenie (I, Il lub Il termin);
. liczby wybranych kotegorii*;
. liczby podmiotow wspotzgtaszajgcych;,
. rodzaju podmiotu dokonujgcego zgtoszenia (dla agencji cztonkowskich ZFPR obowigzuje znizka na zgtoszenia).
Optata za zgtoszenie do jednej | Optata za zgtoszenie do jednej Optata za jedno
kategorii dla firm zrzeszonych | kategorii dla podmiotow wspotzgtoszenie do jednej
w ZFPR niezrzeszonych w ZFPR kategorii*
I termin " ' "
8.07-4.08 1050 zt netto + VAT 1250 zt netto + VAT 350 zt netto + VAT
Il termin
508-4.09 1390 zt netto + VAT 1590 zt netto + VAT 350 zt netto + VAT
1l termin
509-12.09 2590 zt netto + VAT 3190 zt netto + VAT 350 zt netto + VAT

w przypadku, gdy w ramach jednego formularza zgtoszeniowego, projekt zostanie zgtoszony od razu do przynajmniej trzech
kategorii konkursowych, przyznany zostanie rabat w wysokosci 10% sumy optat za zgtoszenie tego projektu (liczony od cen
obowiqgzujgcych w danym terminie zgtoszenia). Rabat nie obejmuje optat za wspotzgtaszajgcego. W przypadku wycofania przez
Zgtaszajgcego projektu z jednej lub wiecej kategorii, w wyniku czego liczba kategorii wskazanych w jednym formularzu


https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia/#terminy-i-ceny
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zgtoszeniowym spadnie ponizej trzech (3), Zgtaszajgcy traci prawo do przyznanego rabatu, a Organizator dokona odpowiedniej
kalkulacji optaty zgtoszeniowe.

Wiecej informacji o cenach znajduje sie na stronie konkursu:

7. Czy w przypadku zgtoszenia projektu do jednej kategorii gtéwnej, sektorowej i specjalnej, optata zostanie
pomnozona x3?

Tak, opfata za zgtoszenie jest mnozona przez liczbe kategorii, w ktorych zgtoszony zostat projekt.

W przypadku zgtoszenia projektu do przynajmniej 3 kategorii naliczony zostanie rabat w wysokosci 10% sumy optat za zgtoszenie
tego projektu (liczony od cen obowigzujgcych w danym terminie zgtoszenia). Rabat nie obejmuje optat za wspotzgtaszajgcego.

8. Czy moge zaptaci¢ wczesniej, a poézniej przestac tres¢ zgtoszenia?

Nie ma mozliwosci, by dokonac wczesniejszej optaty, a w pozniejszym terminie przestac wypetniony formularz zgtoszeniowy.
Faktury pro formy, na podstawie ktorych dokonywane sqQ ptatnosci, wysytane sq przez Biuro w ciggu 3 dni roboczych od dnia
przestania zgtoszenia.

9. Czym rézni sie podmiot wspoétzgtaszajacy od podmiotu zaangazowanego w realizacje projektu?

Podmiotem wspotzgtaszajgcym i podmiotem zaangazowanym mogg byc¢ podmioty, ktore w znaczqcy sposob przyczynity sie do
powstania projektu, mogq byc to: osoby prawne, podmioty gospodarcze, jednostki samorzgdowe, instytucje panstwowe, zaktady
publiczne, organizacje pozytku publicznego, szkoty i uczelnie, osoby dziatajgce samodzielnie w branzy PR oraz inne podmioty
realizujgce projekty PR.
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Z tq réznicq, ze nazwa podmiotu/podmiotéw wspdtzgtaszajgcych wykorzystywana jest w komunikacji, w przypadku otrzymania
przez dany projekt nominacji i ewentualnej nagrody. Za kazdy podmiot wspotzgtaszajgcy naliczana jest dodatkowa optata w

wysokosci 350 zt netto (kwota ta mnozona jest przez liczbe podmiotow wspodtzgtaszajgcych i liczbe kategorii, w ktorej zostat
zgtoszony projekt).

Natomiast informacja o podmiotach zaangazowanych jest przekazywana tylko jurorkom i jurorom konkursu. Dane te nie sg
wykorzystywane w komunikacji organizatora konkursu ani w trakcie Gali.

10. lle moze by¢ podmiotéw zgtaszajacych?

Podmiot zgtaszajgcy moze byc zawsze tylko jeden.

11. lle moze by¢ podmiotéw wspotzgtaszajacych?
Nie ma ograniczenia liczby podmiotow wspotzgtaszajgcych. Natomiast za kazdy podmiot wspodtzgtaszajgcy naliczana jest
dodatkowa optata w wysokosci:

e 350 zt + 23% VAT - za kazdqg kategorie oraz kazdy podmiot wspotzgtaszany w przypadku zgtoszenia podmiotu
wspotzgtaszajgcego w tracie trwania zgtoszen, czyli do dnia 12.09.2025;

e 1000 zt + 23% VAT - za kazdqg kategorie oraz kazdy podmiot wspotzgtaszany w przypadku zgtoszenia podmiotu
wspotzgtaszajgcego po dniu 11.09.2025.

12. Czy optate za wspotzgtoszenie moze zaptaci¢ podmiot wspoétzgtaszajacy, a nie zgtaszajacy?

Tak, istnieje mozliwosc, by optate za wspotzgtoszenie zaptacit podmiot wspotzgtaszajqcy.
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W takiej sytuacji prosimy o kontakt mailowy z Joanng Dokudowicz — lub Cezarym Nowakiem —
— i indywidualne ustalenie zasad rozliczenia.

13. Jak wybra¢ wtasciwa kategorie?
W celu wybrania odpowiedniej kategorii nalezy zapoznac¢ sie z definiciami dostepnymi na  stronie

Na tej podstawie najtatwiej jest zdecydowac, w ktorej kategorii powinien byc zgtoszony projekt.

Przy wyborze kategorii sektorowej nalezy pamietac, ze decydujgca jest branza, z ktorej pochodzi podmiot zgtaszajgcy lub
wspotzgtaszajqcey czy tez podmiot na rzecz ktorego realizowany jest projekt, a nie zakres merytoryczny zgtaszanego projektu.

W' przypadku dalszych wagtpliwosci warto skontaktowac sie z organizatorem - Biurem ZFPR | skonsultowac wybor
najwitasciwszej kategorii.

14. W jaki sposéb moge zgtosi¢ projekt?

W celu zgtoszenia projektu nalezy wypetnic elektroniczny formularz, dostepny od pierwszego dnia przyjmowania zgtoszen, na
dedykowanej platformie online -

Na stronie dostepny jest wzor formularza zgtoszeniowego, ktory
umozliwia wczesniejsze wypetnienie wymaganych podl, sprawdzenie poprawnosci tresci oraz weryfikacje ograniczen w liczbie
znakow w poszczegolnych sekcjach.


mailto:joanna.dokudowicz@zfpr.pl
mailto:cezary@nowak@zfpr.pl
http://www.zlotespinacze.pl/kategorie
https://zlotespinacze.pl/zglos-projekt/
https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia/#zglos-projekt
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15. Czy wraz ze zgtoszeniem nalezy zataczy¢ zdjecie, film lub inne dokumenty uzupetniajace?

W formularzu zgtoszeniowym, wypetnianym w | etapie konkursu, mozna zamiescic maksymalnie 3 linki do: kluczowej
publikacji/kluczowych publikacji, stron internetowych, witryn zawierajgcych pdfy, wykresow, elementéw graficznych iinnych
Zrodet, ktére odnoszq sie wytgcznie do danych dokumentujgcych rezultaty projektu.

Linki mozna zamiescic jedynie w wyznaczonych do tego polach, znajdujgcych sie na konicu formularza zgtoszeniowego. W

przypadku dodania linku, ktory nie przekierowuje do danych prezentujgcych wyniki Projektu, Organizator pobierze optate
w wysokosci 500 zt netto.

Wyjgtek stanowi zgtoszenie w kategorii Custom Publishing. W przypadku tej kategorii wymagane jest dodatkowo
zamieszczenie linku do zgtaszanej publikacji w formie pliku pdf lub publikacji online. Link do zgtaszanej publikacji nie jest
wliczany do limitu trzech linkow opisanych powyzej.

W Il etapie konkursu, dla projektow, ktore otrzymaty nominacje nalezy przygotowac w wyznaczonym terminie:

e prezentacje (obowigzkowo) — w formacie pdf, wielkos¢: maksymalnie 20 slajdow, waga: maksymalnie do 100 MB.
Prezentacja moze zawierac¢ odniesienia/linki do badan, stron www, oraz innych elementéw uwiarygadniajgcych dane
zgtoszenie;

e film (nieobowigzkowo) — jeden film w formacie mp4, dtugosc: maksymalnie 3 min, waga: maksymalnie do 200 MB;

e nominowani w Kategorii Custom Publishing mogg ponadto przesta¢ do Biura ZFPR materialng forme zgtaszanego
Projektu (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 sztuk, ktore zostanq przekazane Jurorom Konkursu w dniu obrad.
Przestane egzemplarze publikacji nie podlegajg zwrotowi.

16. Czy moge edytowac zgtoszenie po jego przestaniu?

Nie ma mozliwosci, by zgtaszajgcy dokonat korekty zgtoszenia po jego przestaniu. W przypadku zaistnienia drobnych pomytek

lub btedow w tresci zgtoszenia, ktore zostato juz przestane, jedynie organizator konkursu ma mozliwosc¢ dokonania korekty w
zgtoszeniu.
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Poprawki mogq dotyczyc przyktadowo: literowek, btednie podanych liczb, terminow i nazw — wprowadzenie powyzszych zmian
wymaga uiszczenia optaty zgodnie z §5 ust.10 Regulaminu konkursu.

Po wniesieniu poprawek organizator przesyta poprawiony formularz do podmiotu zgtaszajgcego, celem zweryfikowania
pPOPrawnosci tresci.

17. Czy moge zapisa¢ w systemie swoje zgtoszenie i dokonczyc¢ je pézniej?

Zgtoszenie nalezy wypetnic za jednym razem, nie ma mozliwosci zapisania jego czesci i pozniejszego uzupetnienia. Zachecamy
do przygotowania wczesniej catosci zgtoszenia w osobnym pliku, a nastepnie, majgc pewnosc, ze liczba znakow jest zgodna z
limitem, uzupetnienia formularza zgtoszeniowego online.

Na stronie konkursowej ( ) znajduje sie wzor formularza do
pobrania, ktory umozliwia wczesniejsze wypetnienie wymaganych pol i weryfikacje ograniczen w liczbie znakow w
poszczegolnych sekcjach.

18. Wedtug jakich kryteriéw oceniane s zgtoszenia?

1. Projekty w kategoriach gtéwnych i sektorowych sq oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami:

1.1. WYZWANIE - w tym wymiarze Jurorzy oceniajq stopien trudnosci zadania, jakie zostato postawione przed
Zgtaszajgcym. Pod uwage bedqg brane w szczegdolnosci: kontekst spotfeczny i uwarunkowania rynkowe, zaktadany
rezultat biznesowy oraz na ile cele Projektu byty ambitne i trudne (ztozonosc catego przedsiewziecia), w tym warunki
ekonomiczne realizacji (dostepny budzet).

1.2. DIAGNOZA (research & insight) — w tym wymiarze Jurorzy oceniajq ztozonosc i gtebokosc analizy przeprowadzonej
przez Zgtaszajgcego oraz jakosc wyprowadzonych na tej podstawie wnioskow i kluczowych obserwacji (insights),
ktore zdeterminowaty obranie konkretnej strategii. Na szczegolne docenienie bedq zastugiwac zgtoszenia, ktore
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1.3.

1.4.

1.5.

wykazq zastosowanie niestandardowych metod diagnostycznych, wykraczajgcych poza analize danych |
informacji powszechnie dostepnych (desk research).

STRATEGIA - w tym wymiarze Jurorzy oceniqjq trafnosc wytyczonej przez Zgtaszajgcego drogi do celu. Krytycznej
ocenie bedzie poddana umiejetnosc logicznej interpretacji wnioskow z analizy zagadnienia dla zdefiniowania
niestandardowych srodkow oddziatywania na grupy docelowe | okreslenia optymalnego planu dziatan
komunikacyjnych, zarowno od strony strategicznej (logika w obraniu witasciwego kierunku), jak i taktycznej (dobor
narzedzi).

KREACJA - w tym wymiarze Jurorzy dokonujg oceny na ile dziatania zrealizowane przez Zgtaszajgcego sqQ
innowacyjne, przetamujq utarte stereotypy i wytyczajq nowe/unikalne kierunki dla dziatarn komunikacyjnych.
EFEKTYWNOSC - to szczegdlnie istotny wymiar oceny prac zgtaszanych do Konkursu. Punkty w tej kategorii Jurorzy
bedqg przyznawaé za udokumentowane i/lub uwiarygodnione efekty przeprowadzonych dziatar. Parametry
ilosciowe (OUTPUT) takie jak AVE, impresje, dotarcie, czy przedstawione zasiegowe publikacje bedqg punktowane
dodatnio, jednak na szczegolne wyrdznienie bedqg zastugiwac zgfoszenia, ktore wykazqg jakosciowq zmiane
postaw/nastawieri w grupie/grupach docelowej/ych (OUTCOME), ktéra umozliwita realizacje zatozonych celéw.
Projekty/kampanie, ktére w udokumentowany sposéb wykazq osiggniecie zatozonego celu biznesowego (IMPACT),
bedq przez jurorow oceniane szczegolnie wysoko.

2. Projekty w kategoriach specjalnych sq oceniane zgodnie z ponizszymi kryteriami:

2.1

w kategorii ,,Research&insight” — za rzetelnos¢ oceny uwarunkowar zewnetrznych i/lub wewnetrznych
zwigzanych z przedmiotem programu/kampanii i trafnosé¢ diagnozy, ktéra pozwolita na obranie optymalnej
strategii dziatania i doprowadzita do realizacji zaktadanych celow.

2.2. w kategorii ,Kreatywnosc¢” — za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do realizacji powierzonego

zadania, ktore zaowocowato nieprzecietnymi wynikami oraz wyznaczyto nowy kierunek dziatan komunikacyjnych.

2.3.w kategorii ,,Efektywnosc¢” — za udokumentowane osiggniecie zatozonych celdw, w szczegdlnosci biznesowych

takich jak: wzrost sprzedazy; wzrost swiadomosci i/lub rozpoznawalnosci produktu, ustugi, marki bqgdz kluczowego
zagadnienia oraz zmiane postaw prowadzgcq do wykreowania pozgdanych preferencji w gronie odbiorcow
przekazu.
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19. Czy otrzymam potwierdzenie po przestaniu zgtoszenia?

Tak, po przestaniu zgtoszenia za posrednictwem platformy online, potwierdzenie zostanie przestane na wskazany w formularzu
adres e-mail. Potwierdzenie zawierac bedzie takze petnq tresc zgtoszenia.

20. Jakie s metody ptatnosci za zgtoszenie?

Opftata za zgtoszenie nastepuje przelewem na podstawie wystawionej przez organizatora faktury pro forma (wysytanej mailem
na adres e-mail wskazany w formularzu zgtoszeniowym).

21. Kto ocenia zgtoszone projekty?

Prace konkursowe sg oceniane przez ponad 140-osobowe Jury, w skfad ktorego wchodzqg przedstawiciele organizacji
biznesowych | pozarzgdowych, praktycy oraz eksperci branzy PR i mediow w Polsce, a takze autorytety srodowiska
akademickiego. Lista jurorek i jurorow jest dostepna na stronie internetowej konkursu od potowy sierpnia.

22. Czy moge uzyskac opinie Jury na temat mojego zgtoszenia?

Gfosowania Jury na | etapie konkursu sq indywidualne oraz tajne. Do ocenianych prac nie sq przygotowywane opinie i w zwigzku
z tym nie ma mozliwosci, by podmiot zgtaszajgcy otrzymat opinie Jury na temat zgtoszonego projektul.

23. Gdzie moge znalez¢ liste dotychczasowych zwyciezcow?

Lista  zwyciezcow  poprzednich  edycji  konkursu  dostepna jest na  stronie  internetowej  konkursu @ -


https://zlotespinacze.pl/nagrodzeni

