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. Najwazniejsze informacje o tegorocznej edycji konkursu
. Jak wypetni¢ formularz zgtoszeniowy?

. Kryteria oceniania

. Przyktady zgtoszen - Etap |

. Jak przygotowac prezentacje?

. Przyktady zgtoszenh - Etap |l

Q&A




ZWIAZEK FIRM PUBLIC RELATIONS POWSTAL
W 2001 ROKU JAKO REPREZENTACJA BRANZY
PROFESJONALNYCH USLUG PR W POLSCE.

Zwiazek Firm
Public Relations

Od 25 lat ZFPR zrzesza kilkadziesigt wiodgcych agencji specjalizujgcych sie w ustugach public relations
i od ponad dwéch dekad realizuje szereg inicjatyw badawczych oraz edukacyjnych, wptywajacych na
intensywny rozwoj branzy, a takze podnoszenie kwalifikacji zawodowych.

Zwigzek Firm PR to jedyna w Polsce organizacja oferujgca certyfikowane kursy Akademii London
School of Public Relations. Od 2026 roku posiadamy takze certyfikacje ISO 9001:2015 potwierdzajaca
jakos¢ w Swiadczeniu ustug szkoleniowych.

Do flagowych inicjatyw ZFPR naleza: konkurs ,,Ztote Spinacze” i, The Next Gen of PR”, kongres ,Warsaw
PR Summit”, badanie ptac czy inicjatywa ,,PR to nie propaganda” ukierunkowana na odbudowe
reputacji branzy.

ZFPR jest cztonkiem Miedzynarodowej Organizacji Konsultantéw do Spraw Komunikacji (ICCO).
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WAZNE DATY

TERMINY ZGLOSZEN

termin 7 lipca - 3 sierpnia

| termin 4 sierpnia - 3 wrzesSnia

Il termin 4 wrzesSnia - 10 wrzeSnia

OGLOSZENIE NOMINACIJI
12-14 pazdziernika (TBC)

PRZESYLANIE MATERIALOW DO Il ETAPU
23 pazdziernika do godz. 15:00

GALA
7 grudnia
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ZGLOS SWOJ PROJEKT DO 10.09




JAKIE PROJEKTY MOZNA ZGLOSIC?

REALIZOWANE W OKRESIE
OD 1 STYCZNIA 2025 R. DO

10 WRZESNIA 2026 R,

KOLEJNE EDYCIJE
TRWAJACEGO PRZEZ
KILKA LAT PROJEKTU,

Ztote Spinacze

PROJEKTY, KTORE BYLY
REALIZOWANE PRZEZ
WIECEJ NIZ JEDEN ROK,

ktore mogty rozpoczac sie
przed tym okresem lub moga
skonczyc sie pdzniej, ale
podane w zgtoszeniu
informacje, dane i wyniki
muszg odnosic sie do
wskazanego okresu.

w ramach ktorego powstata
nowa inicjatywa, aktywacja,
dziatanie. Zgtaszajac taki
projekt do konkursu, nalezy
wyraznie okresli¢ czas trwania
projektu, ktory jest zgtaszany
w ramach tej edycji.

ale ich formalne catkowite
zakonczenie lub zakohczenie
okresu np. kilku lat, ktéry
zgtaszajacy chce przedstawic
do oceny, przypada na
biezgca edycje konkursu.



CO NALEZY UWZGLEDNIC W ZGLOSZENIU?

W zgtoszeniu nalezy wyraznie zaznaczy¢, czy projektowi
towarzyszyty dziatania reklamowe i/lub inne dziatania
marketingowe oraz przedstawi¢ wytgcznie cele, dziatania
i efekty osiggniete w ramach kampanii PR. Tylko taki
zakres projektu poddawany jest ocenie jurorow!




KTO MOZE ZGLASZAC PROJEKTY?

Konkurs jest kierowany do wszystkich podmiotow

realizujgcych projekty public relations, w tym:

0s6b prawnych,

podmiotdédw gospodarczych,

jednostek samorzadowych,

instytucji panstwowych,

zaktadoéw publicznych,

organizacji pozytku publicznego, szkét i uczelni,
« 0sOb dziatajgcych samodzielnie w branzy PR.

Zgtoszenie moze zosta¢ dokonane przez wiecej niz jeden podmiot.
W takim przypadku mozna wyréznic:
« Podmiot Zgtaszajgcy (moze byc¢ tylko jeden),
« Podmiot Wspotzgtaszajgcy (nie ma ograniczenia liczby Podmiotéw
Wspoétzgtaszajacych).




KATEGORIE KONKURSOWE Ztote Spinacze

21 kategorii GLOWNYCH

12 kategorii SEKTOROWYCH

3 kategorie SPECJALNE

* PR korporacyjny « Technologia, IT, telekomunikacja » Kreatywnos¢
* PR produktu  Finanse « Efektywnos¢
* |ssue management i komunikacja kryzysowa » Uroda, higiena i wellness » Research&lnsight
« Advocacy i Public Affairs * Modaistyl zycia

« Kampania spoteczna » Sektor spozywczy

* PR pro bono « Kultura i media

« Walka z dezinformacja » Medycynai zdrowie

« Employee experience i komunikacja wewnetrzna  Sport, turystyka i rekreacja

« Event komercyjny * Nieruchomosci, budownictwo, dom i wnetrze

« Event spoteczny * Przemyst i infrastruktura

 Launch produktu, ustugi lub firmy « Motoryzacja i transport

 ESG, Sustainability&CSR Communications * NGO i sektor publiczny

* PR miejsca, miasta lub regionu
* Social media
e Business-to-Business PR

« PR finansowy i relacje z rynkiem kapitatowym — -
* Media Relations definicje kategorii:

* Employer Branding www.zlotespinacze.pl/kategorie
« Content marketing - branded content

e Custom publishing
* Innowacje w PR



http://www.zlotespinacze.pl/kategorie

ZMIANY W KATEGORIACH

Ztote Spinacze

PR FINANSOWY I RELACIJE
Z RYNKIEM KAPITALOWYM

zestaw zaplanowanych dziatan
komunikacyjnych majgcych na celu budowanie
zaufania, wiarygodnosci i pozytywnego
wizerunku instytucji finansowej, firmy
inwestycyjnej, banku, spotki notowanej na
gietdzie, fintechu lub konkretnego produktu
finansowego. Dziatania obejmujg komunikacje z
mediami, inwestorami, klientami i innymi
interesariuszami poprzez publikacje eksperckie,
relacje prasowe, wywiady, wydarzenia
branzowe, media spotecznosciowe oraz
dziatania edukacyjne.

INNOWACJE W PR

projekt lub kampania wyrdzniajgca sie
strategicznym, efektywnym lub odkrywczym
wykorzystaniem innowacyjnych technologii w
dziataniach public relations (wtgczajgc Al). Do tej
kategorii mogg bycC zgtaszane takze inicjatywy, w
ktorych Al stanowi wazny i udokumentowany
element strategii komunikacji, analizy danych,
personalizacji przekazu, automatyzacji
procesow lub tworzenia tresci, a jego
zastosowanie prowadzi do mierzonych
rezultatow biznesowych lub spotecznych.




ZGLOSZENIA PROJEKTOW

Ziote

l Spinacze

KAZDY PROJEKT NALEZY ZGLOSIC DO PRZYNAJMNIEJ

JEDNEJ KATEGORII GLOWNE..

Dodatkowo ten sam projekt mozna zgtosi¢ do: Podstawowe informacje o projekcie
 drugiej kategorii gtéwnej, _—
« jednej kategorii sektorowej (o ktorej decyduje branza, e
z ktérej pochodzi podmiot zgtaszajacy lub e
wspotzgtaszajacy czy tez podmiot na rzecz ktorego e e
realizowany jest projekt, a nie zakres merytoryczny
zgtaszanego projektu), T
 trzech kategorii specjalnych.
Zgtaszajgcy moze wybrac jeden z dwoch sposobow = T S
zgtaszania projektow, tj.: T e
« wypetnienie formularza osobno dla kazdej kategorii, | Fore o0 ot SR
- wypetnienie formularza jeden raz dla wszystkich 7 w

kategorii.



ZGLOSZENIA PROJEKTOW

Zgtoszenie do kazdej kategorii wymaga osobnej optaty -
zgodnie z cennikiem dostepnym na stronie:
www.zlotespinacze.pl/warunki-zgtoszenia.

| Ztote
Spinacze

Warunki zgtoszenia

Terminy i ceny Regulamin Zgtos projekt

Zgtoszenia do konkursu przyjmowane bedg od 7 lipca do 10 wrzesnia 2026r.
Optata dla agencji zrzeszonych Optata dla firm/podmiotéw Optata za wspotzgtoszenie do
P{ t n e WS é{z {O SZ e n i e . w ZFPR niezrzeszonych w ZFPR jednej kategorii®
a p g ’ I TERMIN 1050 zt netto + VAT 1250 zt netto + VAT 350 zt netto + VAT
. , . . . . . od 7 lipca do 5 sierpnia 20 zgloszenie do jednej kategerii za zgloszenie do jednej kategorii
« Kazde wspotzgtoszenie jest ptatne niezaleznie od
II TERMIN 1490 zf netto + VAT 1690 zi netto + VAT 350 21 netto + VAT
. . . od 4 sierpnia do 3 wrzednia 0 TgHzene o i Feategoni Z0 agicazanie da i ] goril
terminu dokonania zgtoszenia.
III TERMIN 2590 2t netto + VAT
. ’ ] . w ia do 10 wrzesni i jednej kategori
« Wyjatek! Wspbtzgtaszajgcy bedacy podmiotem, na
Wspdfzgh Wspdlzglasa e T agencii ma, R nie pors e vl fer polzglo by
dod fo iplara 2o wipoizgho stadé doliczo apfaty zglosze b by adnio pr. dmior Wspdizgloszaigey:

rzecz ktérego stworzono Projekt i bedgcy klientem
agencji nalezgcej do ZFPR nie ponosi dodatkowych
optat. Kolejne wspétzgtoszenia wymagajg optaty. g el

HEWSLETTER

zwiqzek Firm 0 ZFPR 2034 All Reghts Reserved LI TE LT >
| Public Relations


https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia
https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia
https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia

JURY KONKURSU Ztote Spinacze

W sktad Jury wchodzg przedstawicieli branzy public relations, mediow, organizacji pozarzadowych, Swiata
nauki i biznesu, a w tym sektoréw takich jak medycyna, telekomunikacja, przemyst, paliwa, motoryzacja,
nowe technologie czy przemyst spozywczy.




WERYFIKACJA ZGLOSZEN

W przypadku powaznych watpliwosci dotyczacych
zgtoszenia projektu do danej kategorii Biuro moze
zasugerowac zgtaszajgcemu zmiane kategorii.

Jury réwniez ma prawo zgtosi¢ watpliwosci odnosnie
wybranej przez Zgtaszajgcego kategorii i zaproponowac
jej zmiane.

OSTATECZNA DECYZIJE O ZMIANIE KATEGORII ZAWSZE
PODEJMUJE ZGLASZAJALCY.

Ztote Spinacze




NAGRODY W KONKURSIE

NAGRODAMI W KONKURSIE SA STATUETKI ZLOTYCH,
SREBRNYCH | BRAZOWYCH SPINACZY

W ramach konkursu zostanie wytoniony takze najlepszy
firma/podmiot, ktéra otrzyma nagrode - TYTANOWY

SPINACZ.

W tym celu zostanie przeprowadzony ranking
podmiotow biorgcych udziat w konkursie wedtug
punktaciji:

« Ztoty Spinacz - 7 punktéw

* Srebrny Spinacz - 4 punkty

* Brgzowy Spinacz - 2 punkty

+ punkty za wspotzgtoszenia




NAGRODY W KONKURSIE

W ramach konkursu zostanie wytoniony takze najlepszy
projekt, ktéry otrzyma nagrode - GRAND PRIX.

W tym celu zostanie przeprowadzony ranking projektéw
biorgcych udziat w konkursie wedtug punktaciji:
« Ztoty Spinacz - 7 punktéw
« Srebrny Spinacz - 4 punkty
* Brgzowy Spinacz - 2 punkty




ETAPY KONKURSU Ztote Spinacze

ETAP I
« FORMULARZ ZGLOSZENIOWY (wzér pliku do pobrania na stronie konkursu www.zlotespinacze.pl/zglos-

projekt).

ETAP Il
(dotyczy tylko projektéw nominowanych):
 PREZENTACJA (obowigzkowa) - w formacie pdf, wielko$¢: maksymalnie 20 slajdow, waga do 100 MB.
Prezentacja moze zawiera¢ odniesienia/linki do badan, stron www, oraz innych elementéw
uwiarygadniajgcych dane zgtoszenie;
* FILM (nieobowigzkowy) - jeden film w formacie mp4, dtugosé: maksymalnie 3 min., waga: maksymalnie
do 200 MB.
» Materiaty na Gale — zdjecia 8/15 szt. (obowigzkowo) i/lub film 15 sek. (nieobowigzkowy)

Nominowani w kategorii Custom Publishing moga ponadto przesta¢ do biura ZFPR materialng forme
zgtaszanego projektu (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 szt., ktére zostang przekazane jurorom.


http://www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt
http://www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt
http://www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt

JAK WYPELNIC FORMULARZ ZGLOSZNIOWY?

KROK 1 - Podstawowe informacje o projekcie
« tytut (max 60 znakéw ze spacjami)
e czas realizacji
* opcje wyboru:
- czy zgtaszany projekt jest kolejng edycja projektu realizowanego w ubiegtych latach?
- czy zgtaszany projekt jest adaptacjg projektu zagranicznego?
- czy projekt byt realizowany z innymi podmiotami?

KROK 2 - Wybér kategorii i sposobu zgtaszania
mozliwos¢ wypetnienia formularza osobno do kazdej z wybranych kategorii lub razem
dla wszystkich wybranych kategorii




JAK WYPELNIC FORMULARZ ZGLOSZNIOWY?

KROK 3 - Opis projektu

« Uzasadnienie zgtoszenia (max 600 znakdéw ze spacjami w kategorii gtéwnej
oraz sektorowej; w kategoriach specjalnych pole Ambicja z limitem 2.000 znakéw
ze spacjami)

« Opis projektu (max 5.000 znakéw ze spacjami)

1. WYZWANIE
2.DIAGNOZA

3.STRATEGIA

4.REALIZACJA
5.WYNIK



OPIS PROJEKTU C.D.

* Video (opcja fakultatywna, nieobowigzkowa) Zgtoszenie moze by¢ odzwierciedlone w formie video przy
jednoczesnym zachowaniu obowigzku wypetnienia formularza w formie pisemnej. Materiat video w
formacie mp4. powinien by¢ zapisem wewnetrznym, zamknietym. Dtugo$¢ materiatu video nie moze
przekroczy¢ 120 sekund. Video powinno zawiera¢ wszystkie czesci sktadowe zgtoszenia w formie
pisemnej, tj. okresli¢ jasno wyzwanie, diagnoze, strategie, realizacje i wynik zgtaszanego projektu.
Wazne: Materiat video nie stanowi formy uzupetnienia zgtoszenia. Uzupetnienie zgtoszenia
jest mozliwe dopiero w Il etapie konkursu.

UWAGA! Na koncu formularza istnieje mozliwos$¢ zamieszczenia
3 linkéw do zrbdet, ktére odnosza sie wytgcznie do danych
dokumentujgcych rezultaty zrealizowanego projektu.



WYZWANIE Ztote Spinacze

Okreslenie problemu i celu/6w do zrealizowania / opis uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych /
wyjasnienie szczegbdlnego kontekstu projektu / dostepne srodki finansowe (budzet).

O czym pamietac?
* Przedstaw kontekst projektu, ktory pozwoli zrozumiec i ocenic stopien trudnosci realizowanego
zadania;
* Opisz w szczegdblnosci:
- uwarunkowania spoteczne i rynkowe projektu;
- zaktadany rezultat;
- warunki ekonomiczne realizacji i dostepny budzet;
« Wskaz, na ile cele projektu byty ambitne i trudne.
 Jury chce zrozumiec€ co doktadnie miata osiggng¢ Twoja kampania. Czy byt to wzrost Swiadomosci
marki, zmiana postaw, budowanie relacji z konkretng grupg interesariuszy, a moze zarzgdzanie

sytuacjg kryzysowa? Kluczowe jest precyzyjne okreslenie celu, a w dalszej czesci zgtoszenia logiczne
powigzanie go z dobrze przemyslang strategia.



DIAGNOZA Ztote Spinacze

Kluczowe obserwacje, ktére zdeterminowaty obrany kierunek dziatan.

Co w tym wymiarze oceniajg jurorzy?
« Ztozonosc i gtebokos¢ przeprowadzonej analizy (Research);

 Jako$¢ wyprowadzonych na podstawie analizy wnioskéw i kluczowych obserwacji (Insight), ktore
zdeterminowaty obranie konkretnej strategii.

 Jezeli zastosowane zostaty niestandardowe metody diagnostyczne (badania), wykraczajace

poza analize danych i informacji powszechnie dostepnych (desk research), opisz je takze
koniecznie w zgtoszeniu.



STRATEGIA Ztote Spinacze

Opis obranego podejscia komunikacyjnego, gtbwna narracja (kluczowe przekazy), logika doboru
gtownych narzedzi i platform komunikacyjnych, spodziewane efekty (KPIs).

O czym pamietac?

» Opisz zwiezle strategie dziatan, ktore byty odpowiedzig na zidentyfikowane wyzwanie, opisane
juz przez Ciebie w zgtoszeniu - Jury ocenia¢ bedzie trafno$¢ wytyczonej drogi do celu.

* Oceniana bedzie umiejetnos¢ logicznej interpretacji wnioskéw z analizy zagadnienia dla
zdefiniowania niestandardowych $srodkéw oddziatywania na grupy docelowe i okreslenia
optymalnego planu dziatan komunikacyjnych, zaréwno od strony strategicznej (logika w
obraniu wtasciwego kierunku), jak i taktycznej (dobér narzedzi).



REALIZACJA Ztote Spinacze

Plan projektu ze szczegblnym uwzglednieniem dziatan niestandardowych.

Na co zwrocic uwage?

« Wykaz, w jaki sposbéb przyjeta strategia przetozyta sie na dziatania angazujgce grupy docelowe,;

» Opisz plan dziatan, dobrane narzedzia i formy komunikacji oraz przebieg kampanii w czasie;

« Skoncentruj sie na opisaniu dziatan niestandardowych - w tym wymiarze Jurorzy beda
przyznawac rowniez punkty za kreatywnosc.

« Zwro¢ uwage na spojnos¢ komunikacji we wszystkich kanatach i punktach kontaktu z grupami
docelowymi. Pokaz, ze Twoje dziatania byty przemyslane, wynikaty z diagnozy i przyjete;
strategii oraz byty skoordynowane.



WYNIKI

Uwiarygodniony i weryfikowalny opis zrealizowanych zamierzen
i celow.

Na co uwazac?

« Udowodnij, ze wyniki, ktére przedstawiasz majg zwigzek z
przedstawionym wyzwaniem oraz zatozonymi celami projektu;

* Opisz uzyskane efekty, ktére sg nastepstwem przyjetej strategii
i przeprowadzonych dziatan;

* Dane powinny by¢ udokumentowane i/lub uwiarygodnione - wskaz
zrédto danych (np. link do raportu firmy badawczej), opisz sposob
mierzenia KPI (jezeli wymaga tego wskaznik);

« Wtasciwie zaprezentuj dane dot. zasiegdbw - do danych
pochodzacych z TV, radia i prasy rekomendujemy uzycie kalkulatora
opracowanego w ramach Klubu Dyrektorek i Dyrektoréw PR -
,Zmierz PR" i podanie otrzymanego wyniku w zgtoszeniu -
www.zmierzpr.pl.

Ztote Spinacze

Zmierz PR

Branza PR ogtasza

iloSciowego mierzenia
skutecznosci kampanii
komunikacyjnych


http://www.zmierzpr.pl

KALKULATOR MIERZENIA ZASIEGU

®
Zmlerz pR HOME ZMIERZ AUTORZY KONTAKT

Raportujesz zasiegi prowadzonej komunikacji Sktadasz projekt do

do zarzadu, zespotom spoza Twojego dziatu, lub innego konkursu branzowego, w ktérym

w tym partnerom zewnetrznym? podajesz liczby zasiegu kampanii wg
okreslonych przez organizatorow wytycznych?

Kalkulator do mierzenia dziatan PR

dla danych z prasy, radia, telewizji i portali internetowych.

Kalkulator zostat stworzony, aby utatwié¢ przeliczenie zasiegu medialnego Twojej

kampanii na statystycznego odbiorce w Polsce. Narzedzie umozliwia wprowadzenie
danych z prasy, radia, telewizji oraz portali internetowych i dostosowanie wynikéw do

ogodlnych lub specyficznych profili odbiorcow.

Ponizej przedstawiamy dwa warianty uzycia kalkulatora:

opcja podstawowa gdy nie znasz profili odbiorcéow opcja rozszerzona gdy posiadasz szczegétowe dane na temat odbiorcéw



LINKI DOKUMENTUJACE WYNIKI

« Maksymalnie 3 linki w zgtoszeniu;

 Linki do zrédet, ktére odnoszg sie wytgcznie do danych dokumentujgcych rezultaty

zrealizowanego projektu np.:

- kluczowa publikacja;
- podsumowanie wynikow;

- raport z monitoringu medidw.
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KROK 4 - Dane kontaktowe
« Dane Podmiotu Zgtaszajgcego / Wspotzgtaszajgcego
* Dane do faktury

KROK 5 - Klauzule
Akceptacja wymaganych zgdd marketingowych

Po wystaniu zgtoszenia otrzymasz potwierdzenie na
adres mailowy podany w zgtoszeniu.
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OCENA PROJEKTOW ETAP I
KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH GLOWNYCH | SEKTOROWYCH:
« WYZWANIE 0 - 10 pkt
« DIAGNOZA 0 - 10 pkt
« STRATEGIA 0 - 10 pkt
« KREACJA 0 - 10 pkt
« EFEKTYWNOSC 0 - 10 pkt

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodzg 3 najwyzej
ocenione projekty. Warunkiem otrzymania nominacji jest uzyskanie
minimum 28 punktow .

Ztote
Spinacze

ZGLOS SWOJ PROJEKT DO 10.09




KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH SPECJALNYCH

» projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktéw;

« w kategorii ,Research&lnsight” - za rzetelno$¢ oceny uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych
zwigzanych z przedmiotem projektu i trafno$¢ diagnozy, ktora pozwolita na obranie optymalne;
strategii dziatania i doprowadzita do realizacji zaktadanych celow;

« w kategorii ,Kreatywnos$¢” - za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do realizacji
powierzonego zadania, ktére zaowocowato nieprzecietnymi wynikami oraz wyznaczyto nowy kierunek
dziatah komunikacyjnych;

« w kategorii , Efektywnos$¢” - za udokumentowane osiggniecie zatozonych celdw, w szczegblnosci
biznesowych takich jak: wzrost sprzedazy, wzrost Swiadomosci, rozpoznawalnosci produktu, ustugi,

marki bgdz kluczowego zagadnienia oraz zmiane postaw prowadzgcg do wykreowania pozadanych
preferencji w gronie odbiorcéw przekazu.

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodza 3 najwyzej ocenione projekty.
Warunkiem otrzymania nominacji jest uzyskanie minimum 6 punktow.



NASZE WSKAZOWKI Ztote Spinacze

Nie czekaj na ostatnig chwile
Rozpocznij przygotowania z wyprzedzeniem i daj sobie wystarczajgco duzo czasu na zebranie
materiatdw i staranne przygotowanie zgtoszenia.

Zastanow sie, co wyréznia Twoj projekt
Co sprawia, ze projekt jest skuteczny i inspirujgcy? Podkresl te unikalne aspekty w swoim
zgtoszeniu.

Opowiedz historie
Przedstaw swéj projekt w formie ciekawej i logicznej historii, ktéra pozwoli jurorkom i jurorom
go zrozumiec¢ (w tym takze skale wyzwania z jakim sie mierzyliscie).

Badz konkretny
Unikaj ogblnikow i skup sie na faktach oraz liczbach - w formularzu jest limit znakéw.




NASZE WSKAZOWKI Ztote Spinacze

Jasno przedstaw cel i strategie
Wyjasnij, co miato zostac osiggniete i jakimi drogami do tego udato sie dojsc.

Wykaz zrozumienie grup docelowych

Wskaz grupe docelowg oraz w jaki sposéb dobrana zostata do niej strategia oraz realizacja
dziatan PR.

Skoncentruj sie na efektach
Przedstaw rezultaty swojej kampanii, odwotujac sie do mierzalnych wskaznikéw
oraz wskazujgac powigzania z celami projektu.

Popros o opinie

Popro$ kogo$ ze swojego zespotu czy organizacji o przeczytanie Twojego zgtoszenia
przed wystaniem. Swieze spojrzenie moze pomédc w wychwyceniu ewentualnych btedéw
CZy niejasnosci.




| Zwigzek Firm
Public Relations

ekujemy za uwage!
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